Warszawa, 30 pazdziernika 2019

Rosnie znaczenie e-commerce, wzrost sprzedazy online 0 43%

Trzeci kwartat 2019 roku to dla Grupy CCC kontynuacja rozbudowy sieci sprzedazy, rozwdj na nowych rynkach
i dynamicznie rosnace przychody kanatu ccc.eu. Celem niezmiennie pozostaje poszerzenie portfolio produktow, dotarcie
do nowych grup klientéw i omnichannelowy rozwéj sprzedazy, co ma poméc uniezalezni¢ wyniki finansowe od warunkéw
zewnetrznych, takich jak chociazby pogoda.

Sprzedaz Grupy CCC wyniosta w trzecim kwartale 2019 roku 1448 min PLN, co oznacza wzrost o 21% liczac rok do roku.
Ostatnie miesigce to powiekszanie sieci salondw (przyrost powierzchni o 99 tys. m? od poczatku roku) oraz dynamicznie
rosngcy kanat e-commerce (w tym gtéwnie eobuwie.pl, 34% rdr), a takze konsekwentnie rozwijana oferta produktowa. Coraz
wieksze znaczenie zyskuje takze uruchomiony pod koniec czerwca br. e-commerce CCC, ktéry w trzecim kwartale odpowiadat
za ponad 2% przychoddw w Polsce.

»W CCC cyfrowa transformacja, ktéra rozpoczeta sie od uruchomienia ustugi R&C w pofowie 2018 roku, nie traci na tempie.
Celem jest ujednolicenie kanatow, bo online czy offline Klient jest ten sam i to od nas zalezy jak wciggniemy Go do naszego
Swiata. Konsument chce byc online i ptynnie przechodzic przez wiele kanatéw, wiec dzisiejsze plany stawiajg miedzy innymi na
rozwdj aplikacji mobilnej, nagrodzonej przez ekspertéw i popularnej wsréd klientéw. Ma ona stac¢ sie miejscem do
angazowania Klienta i poznawania swiata CCC takze dzieki funkcji sledzenia trendéw i odkrywania nowych produktéow przez
opcje ,swipe” (podoba/nie podoba sie). Aplikacja pozwoli na znalezienie najblizszego sklepu, sprawdzenie dostepnosci,
zapisanie sie do Klubu CCC, znalezienie aktualnych promocji czy w koricu zakup produktéow. Sam proces zakupowy ma byc¢
przyjemny i prosty, bo Uzytkownik moze znaleZ¢ ulubiong pare butéw w CCC za funkcji rozpoznania obrazu, a w przysztosci
wirtualnie je przymierzy¢”, komentuje Marcin Czyczerski, Prezes Zarzagdu CCC.

Odpowiadajac na trendy konsumenckie i celem pozyskania nowych segmentoéw klientéw, CCC konsekwentnie rozwija produkt
uzupetniajgc kolekcje o kolejne marki wtasne. Na wiosne byto to DeeZee, a jesienig na potkach sklepowych pojawito sie Gino
Rossi (ponad 120 tysiecy sprzedanych produktéw z kolekcji jesieri/zima w kanatach CCC). Stale rosnie réwniez znaczenie
markowych produktéw sportowych, ktére odpowiada juz za 18 procent sprzedazy w sieci detalicznej, a jego popularnosc
wzrasta i jest niezalezna od warunkéw pogodowych.

»Systematycznie umacniamy omnikanatowy charakter Grupy. W trzecim kwartale wystartowalismy z platformq eobuwie w
Szwajcarii (jako eschuhe.ch), a odziezowe Modivo z kompletng modg premium pojawito sie na 6 nowych rynkach. W
nadchodzqcych tygodniach zamierzamy kontynuowac instalacje skanerow esize.me w sklepach CCC, a w najblizszym czasie
otworzymy pierwszy tgczony sklep eobuwie i Modivo. W kolejnych miesigcach planowane jest takze uruchomienie sprzedazy
online CCC m.in. na rynku czeskim, stowackim i wegierskim. Wzmacniamy czestotliwos¢ kontaktu klienta z retailowym
ekosystemem Grupy CCC”, uzupetnia Karol Péttorak, Wiceprezes CCC.

W trzecim kwartale 2019 roku koszty uksztattowaty sie na poziomie 668 min PLN (560 min PLN w Q3 2018). Wzrost w tym
zakresie wynika gtéwnie z ekspansji powierzchni handlowej, skali e-commerce oraz konsolidacji przejetych spétek (Gino Rossi,
DeeZee). Ostatecznie, Grupa CCC zanotowata w trzecim kwartale zysk EBITDA na poziomie 193 min PLN (wyzszy rdr o 18%)
oraz zysk operacyjny 16 min PLN (30 min PLN w Q3 2018). taczna powierzchnia sieci sprzedazy CCC na koniec Q3 2019
wynosita 725 tys. m? i liczyta ponad 1200 sklepéw, w tym ponad potowe za granicg. Grupa CCC obecna byta tacznie w 29
krajach (23 offline i 15 online).
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