Polkowice, 1 lipca 2019

Bardzo dobre wyniki sprzedazowe Grupy CCC w czerwcu 2019 roku -
wzrost az 0 60% dzieki, m.in. dobrej pogodzie, szerszej kolekgji,
dziataniom promocyjnym i rozwojowi e-commerce

Grupa CCC odnotowata bardzo dobre wyniki sprzedazowe w czerwcu 2019 roku, osiggajac przychoéd
na poziomie 621 min PLN, tym samym po raz pierwszy przebijajagc granice 600 min
w jednym miesigcu. Oznacza to wzrost 0 60% w poréwnaniu do minionego roku. Na wynik ten ztozyty
sie zaréwno dynamicznie rosngce przychody ze sprzedazy w sieci detalicznej, jak
i zwiekszajaca sie, zgodnie z oczekiwaniami, sprzedaz w segmencie e-commerce. Eobuwie.pl
odnotowato kolejny z rzedu miesigc bardzo dynamicznego wzrostu sprzedazy. Sprzedaz , like-for-
like” w sklepach stacjonarnych wyniosta w czerwcu na poziomie Grupy 39%, co jest bardzo
satysfakcjonujgcym wynikiem.

Po niezadowalajgcym, za sprawg niesprzyjajacej pogody, kwietniu i maju, sprzedaz
w segmencie detalicznym ruszyta dynamicznie w czerwcu, wraz z poprawg warunkéw
atmosferycznych. Wyniosta ona 502 min PLN, rosngc rok do roku o 60%. Temperatury oscylujgce wokét
30 stopni Celsjusza sprzyjaty sprzedazy kolekcji letniej, po ktdrg klienci siegneli w tym roku nieco
pozniej niz zazwyczaj. Sprzedaz w czerwcu byta dodatkowo wspierana przez akcje promocyjng trwajaca
od potowy czerwca do korica lipca br., zaktadajgcg rabat 50% na drugi tanszy produkt albo trzeci
najtanszy za grosz. Sprzedaz detaliczna na zagranicznych rynkach w najwyzszym tempie rosta w Serbii
(+107%), Butgarii (+69%) oraz Rumunii (+55%), co jest zgodne ze strategicznym zatozeniem najbardziej
dynamicznej ekspansji w tej czesci Europy. Rynek obuwniczy w wyzej wymienionych krajach cechuje
sie duzym tempem wzrostéw, co wspétgra z zaktadanym przez CCC rozwojem powierzchni handlowej
w tym regionie. Przychody ze sprzedazy CCC w Polsce urosty rdr o 61%. Czerwiec to miesigc, ktéry
przynidst pozytywne potwierdzenie strategii rozwoju szerokosci oferty produktowej. Duzym
zainteresowaniem cieszyto sie markowe obuwie sportowe. Hitem sprzedazy w czerwcu okazata sie
wprowadzona z kolekcjg wiosna-lato marka DeeZee.

Grupa CCC kontynuuje takze ekspansje w regionie GCC poprzez model franczyzowy. Pod koniec
czerwca otwarto nowy salon o powierzchni ponad 800 mkw. w Centrum Handlowym Dalma Mall
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich w Abu Dhabi. To trzeci sklep stacjonarny CCC w regionie, a tym
samym juz drugi w stolicy ZEA. Do korca roku planowane jest otwarcie kolejnych 6 salonéw: w Omanie,
Arabii Saudyjskiej, Bahrajnie, Katarze i ZEA.

Wyniki sprzedazowe czerwca potwierdzajg znaczenie e-commerce w Grupie CCC i strategiczny
kierunek konsekwentnej budowy pozycji lidera sprzedazy omnichannelowej. Najwazniejszym
i najwiekszym komponentem tej strategii niezmiennie pozostaje eobuwie.pl, ktérego sprzedaz
wyniosta, w samym kanale e-commerce, ok. 100 min PLN, rosngc tym samym o 43%. Najwiekszymi
rynkami eobuwie.pl sg Polska, Rumunia, Wegry. Kontynuowany jest takze rozwdj sieci sklepow
omnichannelowych eobuwie.pl. W minionym miesigcu osiggnety one wysoka sprzedaz LFL, a 28
czerwca uruchomiono kolejny, dwunasty sklep tego typu. Nowe otwarcie miato miejsce w Galerii
Forum Gdansk, gdzie do dyspozycji klientow oddano 40 tabletow, ktére pozwalajg na bezposredni
dostep do 70 tys. produktéw.. Mieszkaricy Pomorza juz w 3 godziny bedg mogli otrzymaé zamdwione



produkty. Otwarciu nowego salonu eobuwie.pl w Gdarisku towarzyszyt debiut tzw. Foot Truck, czyli
mobilnego sklepu stacjonarnego eobuwie.pl. W wakacje 2019 odwiedzi on wiele punktéw polskiego
wybrzeza. Na poktadzie ma ponad 2 tys. par butéw, skanery esize.me i wszystkie funkcjonalnosci sklepu
eobuwie.pl.

W segmencie e-commerce na uwage zastugujg takze wyniki sprzedazowe DeeZee, ktdrego przychéd
w czerwcu br. osiggnat poziom 3,7 min PLN, co oznacza niemal dwukrotny wzrost w stosunku do
minionego roku. Wynik ten jest efektem bardzo dobrego przyjecia kolekcji wiosna-lato tej marki.
Zainteresowanie ofertg niezmiennie pozostaje na bardzo wysokim poziomie.

Jednym z najwazniejszych wydarzen czerwca br. byto uruchomienie sklepu online CCC w petnej
funkcjonalnosci — zaktadajgcej dostawe zamawianych produktéw pod wskazany przez klienta adres.
Z powodzeniem zakonczyly sie testy sklepu internetowego ccc.eu, co pozwolito na jego oddanie
w rece klientow.

»Sklep internetowy to kamieri milowy naszej drogi do omnichannel i nowej jakosci zakupow. W ciggu
niespetna kilku dni od jego oficjalnego uruchomienia wygenerowanych zostato ponad 5 tys. zamdwien,
z ktdrych tgczny przychdd przekroczyt milion ztotych. To wazny pierwszy krok.” - podkresla Dyrektor ds.
e-commerce/omnichannel w CCC, Jakub Jasiniski.

,Uruchomienie w ostatnim czasie sklepu CCC online, aplikacji mobilnej CCC, wprowadzenie marki online
DeeZee do naszych sklepdw stacjonarnych, czy tez kolejne projekty w przygotowaniu — powodujq, ze
coraz lepiej bedziemy fqczy¢ w CCC swiat handlu stacjonarnego z internetowym. Wychodzimy
naprzeciw oczekiwaniom klientow, ktorym chcemy oferowac to, czego chcqg, gdzie chcq i kiedy chcg,
i dlatego udostepniamy im kolejne cyfrowe punkty styku z naszq markq. Co rowniez cieszy - to fakt, ze
robimy to harmonijnie, wykorzystujgc zarowno zasoby wewnetrzne, jak i strategiczne kompetencje
spofek z naszej Grupy, co w rezultacie daje najszybszq korzys¢ i buduje wartos¢.” — dodaje Karol
Pottorak, Wiceprezes CCC.

Sklep internetowy CCC funkcjonuje aktualnie w Polsce, ale w planach jest jego uruchomienie do konca
pierwszego kwartatu 2020 roku na 5 kolejnych rynkach, na ktérych dziata juz CCC. Sklep online,
podobnie jak poszerzanie oferty produktowej, jest elementem otwierania sie Grupy CCC na nowe
grupy klientéw. Poprzez e-commerce CCC dociera do oséb preferujgcych zakupy przez Internet, ktére
cenig sobie wygode zamawiania produktéw. Pomimo startu w ostatnich dniach czerwca, sprzedaz
poprzez platforme CCC przekroczyta 1,2 min PLN, co potwierdza jej kluczowe znaczenie dla klientéw
marki.

To nie koniec ekspansji e-commercowej na drodze stawania sie liderem multikanatowosci w Europie.
W czerwcu udostepniono szerokiemu gronu klientéw platforme Modivo (sklep online z odzieza,
obuwiem i akcesoriami w segmencie premium), jak réwniez dokonano pierwszego jej zagranicznego
uruchomienia w Czechach.

Grupa CCC kontynuowaé bedzie ofensywe w kanale e-commerce.

Zgodnie z podjetg przez Zarzad CCC S.A. decyzjg (komunikowang juz podczas konferencji wynikowej po
publikacji wynikéw | kwartatu 2019 roku), opublikowany dzi$ raport biezgcy nr 42 jest ostatnim
prezentujagcym dane sprzedazowe w ujeciu miesiecznym. Majgc na uwadze m.in. sezonowos$¢
prowadzonego biznesu, informacje zwrotng od uczestnikdéw rynku kapitatowego, a takzie praktyki
raportowania w branzy, Spdétka podjeta decyzje o zaprzestaniu miesiecznego raportowania



sprzedazowego na rzecz cokwartalnej publikacji wstepnych, szacunkowych wynikéw finansowych.
Nowy format sprawozdawczy publikowany bedzie pierwszego dnia roboczego po zakorczeniu
podlegajgcego raportowaniu kwartatu (kolejny 1 pazdziernika 2019 roku za trzeci kwartat br.). Zastgpi
on takze dotychczasowy tzw. raport ,prelim” (ostatni zostanie opublikowany na okoto dwa tygodnie
przed publikacjg sprawozdania za pierwsze poétrocze 2019 roku).

taczna powierzchnia sieci sprzedazy CCC na koniec Q2 2019 wynosita ponad 703 tys. m?i liczyta ponad
1200 sklepéw, w tym ponad potowe za granicy. Grupa CCC obecna byta tgcznie w 26 krajach (20 offline
i 15 online).
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