Warszawa, 04.11.2019

CCC przejmie kolejne 24% udziatow DeeZee

Spotka CCC podpisata porozumienie dotyczace wykonania opcji nabycia kolejnych 24% udziatéw w spéice
zaleznej DeeZee za 7 min ztotych. W konsekwencji CCC zwiekszy swoj pakiet wiasnosciowy do 75% w marce,
ktora w tym roku ma wygenerowac istotnie ponad 100 min zt sprzedazy w kanatach online i offline. To trzy
razy wiecej niz w 2018 roku.

Lider rynku obuwniczego objat jesienia zesztego roku wiekszosciowy pakiet udziatéw (51%) w DeeZee w drodze
dokapitalizowania spotki kwotg 13 min ztotych. W ramach wspodtpracy, oferta marki pojawita sie w sklepach
stacjonarnych CCC w formie ,fashion corner”, wraz z premierg kolekcji wiosna/lato 2019. Z kolei w ofercie
sklepu internetowego DeeZee.pl pojawita sie jedna z modowych marek CCC — Jenny Fairy. Obecnie do sklepéw
trafita juz druga wspdlnie przygotowana kolekcja - jesieri/zima 2019. Od poczgtku roku obuwie DeeZee w
sklepach CCC sprzedato sie w blisko milionie par. Zwiekszyta sie réwniez sita marki w mediach
spotecznosciowych — na profilu FB DeeZee ma juz ponad 1,3 min fanéw, a na Instagramie $ledzi ja ponad 450
tys. osdb.

»CCC konsekwentnie rozwija oferte produktowq i siega po nowe grupy klientéw. Marka DeeZee swietnie
realizuje oba te cele. Przycigga do sklepéw mfode klientki, ktdre podqzajq za trendami, lubiq nowosci, a takze
nie bojg sie eksperymentowac z modq. Przez ostatni rok przychody ze sprzedazy produktéow DeeZee w kanatach
online i offline potroity sie, osiggajgc okoto 110 min ztfotych, z bardzo dobrq marzq brutto. Niedawno
uruchomilismy réwniez sprzedaz online na Ukrainie z perspektywq wejscia na kolejne rynki. Chcemy wspdlnie
wypracowac kolejne pozytywne efekty synergii, tak by uzyskac status lidera w sprzedazy obuwia z segmentu
fast fashion dla mtodych kobiet. W planach jest dalsza optymalizacja kosztow operacyjnych i marketingowych,
a w 2020 roku DeeZee zostanie wsparte najnowoczesniejszq logistykqg ecommerce zapewniang przez eobuwie.
Pozwoli to na automatyzacje proceséw oraz uzycie robotow pakujgcych, co w efekcie przetozy sie na jeszcze
lepszq i szybszq obstuge klienta.”, mowi Marcin Czyczerski, Prezes CCC.

»Naszym celem jest dostarczanie klientom obuwia o niepowtarzalnym charakterze i ciekawym stylu,
a réwnoczesnie w przystepnych cenach. CCC pozwolito nam w krdtkim czasie uzyskac efekt skali i wyjs¢ z
naszym produktem do wiekszego grona odbiorcéw, sprawic, ze jest on bardziej dostepny. Rownoczesnie, ze
wzgledu na niebanalny design, nasze obuwie jest czesto wybierane przez polskie gwiazdy, blogerki oraz
projektantow do pokazéw mody. Obecnie jestesmy partnerem najbardziej popularnego programu modowego w
Polsce - Top Model, ktérego odbiorcami jest nasza grupa docelowa, co przektada sie zaréwno na wizerunek, jak
i sprzedaz marki. Planujemy takze poszerzenie asortymentu DeeZee w kolekcji wiosna/lato 2020.”, komentuje
Dominika Zak, Prezes Zarzadu DeeZee.

Niezmienne pozostajg pierwotne ustalenia dotyczagce warunkéw dalszego zwiekszania udziatéw CCC,
potencjalnie do 100% w ciggu najblizszych 5 lat. DeeZee dziata na polskim rynku od 2005 roku, a jego przychody
za 2017 rok (ostatni przed przejeciem pakietu wiekszosciowego przez CCC) wyniosty 35 min zt.
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