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Komunikat prasowy

Polkowice, 11 sierpnia 2005
Kolejny dobry kwartat dla CCC, rewizja prognozw gé re

e Zysk netto CCC wzrést w Il kwartale 2005 0 163%, do 13,24 min PLN

* Przychody ze sprzeda zy wzrosty o 35%, do 94,8 min zi

* Spotka podniosta prognoz e finansow @ na 2005 rok: zakltada przychody
w wysoko sci 330,5 min PLN i zysk netto na poziomie 37,1 min  PLN

« W I potroczu 2005 Spotka CCC otworzyta 22 nowe skle py wlasne w Polsce
i 4 w Czechach.

* Plany na drugie pétrocze zaktadaj g otwarcie kolejnych 20 sklepow w Polsce

i 4 w Czechach

Wyniki za 1l kwartat 2005

Podstawowe pozycje rachunku wynikéw przedstawia ponizsza tabela:

(W min zt) Il kwartat Il kwartat 2004 Zmiana
2005 2005/2004
Przychody netto ze 94 821 70 203 +35%
sprzedazy
Zysk brutto 16 899 7 295 +132%
EBIT 16 702 9 160 +82%
Zysk netto 13 240 5028 +163%

Dane odnoszg sie do wynikéw pro-forma, gdyz sprawozdania skonsolidowane w rozumieniu ustawy o

rachunkowosci sporzgdzane sg dla Grupy od czerwca 2004




Korekta prognoz
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Wyniki skonsolidowane 2004 Prognoza 2005 Zmiana Dotychczasowa

(w min PLN) prognoza 2005
Przychody ze sprzedazy 279,23 330,5 +18,4% 325,0
Zysk brutto na sprzedazy 90,92 128,4 +41,2% 125,5
Zysk operacyjny 35,63 48,6 +36,2% 43,6
Zysk netto 23,96 37,1 +54,8% 31,4

Zatozenia prognozy:

- Otwarcie 35 nowych sklepow witasnych w Polsce (z czego 22 juz otwarte, 1
zamkniety, 4 otwarte w Czechach)
- Utrzymanie obecnego poziomu sprzedazy hurtowej

Rozwoj sieci i wzrost sprzeda  zy

Plany CCC na 2005 rok zakfadaty otwarcie 35 sklepéw wiasnych w Polsce oraz 5 na
terenie Republiki Czeskiej. Lacznie w pierwszym potroczu Spotka otworzyta juz 22
sklepy wilasne w Polsce (1 zostat zamkniety, czyli w sumie przybyto w sieci 21
sklepébw wiasnych) i 4 w Czechach. Otwartych zostatlo takze 7 sklepéw
franszyzowych.

Na koniec czerwca Spoétka posiadata juz tgcznie 291 punktow sprzedazy
(w poréwnaniu do 267 na koniec grudnia 2004). Struktura sieci CCC wyglada
obecnie nastepujaco:

— 89 sklepow wiasnych w Polsce

— 4 sklepy witasne w Czechach

— 141 sklepéw franszyzowych

— 49 sklepow partnerskich (o stabszych lokalizacjach)

— 8 kiermaszy (bez logo CCC, obuwie przecenione i koncéwki serii)

taczna powierzchnia sprzedazy we wiasnych placéwkach wzrosta w Il kwartale 2005
do 30,6 tys. m2 (na koniec 2004 - 23,1 m2), a w pozostaltych sklepach do
32,2 tys. m2 (na koniec 2004 - 31 tys m2).

Na wzrost sprzedazy, oprécz rozwoju sieci detalicznej, miata wptyw m.in. udana
wiosenna kampania reklamowa marki ,Lasocki”.

Potwierdzeniem rosngcej sity marki ,Lasocki” jest m.in. otrzymanie przez nig w
czerwcu 2005 roku srebrnego ,Lauru Konsumenta” w kategorii ,Obuwie”. Jest to
nagroda przyznawana przez ,Przeglad Gospodarczy” najpopularniejszym na
krajowym rynku firmom, produktom i ustugom. Wyrdznieni "Laurem Konsumenta"
wylaniani sg na podstawie konsumenckich badan rynkowych, w ktérych ankietowani
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wskazujg firmy badz produkty, ich zdaniem najlepsze na rynku, najczesciej przez
nich wybierane, pozytywnie oceniane i rekomendowane innym osobom.

Dalsze plany

Spotka planuje jeszcze w tym roku otwarcie kolejnych 20 sklepow w Polsce oraz
4 w Czechach. tacznie w 2005 roku w sieci CCC przybedzie wiec 41 sklepéw
wilasnych w Polsce (czyli o 6 wiecej od pierwotnie zatozonych 35 lokalizacji)
I 8 w Czechach (o 3 wiecej od pierwotnych zatozen).

Do konca czerwca zrealizowaliSmy juz w ponad 70-proc. zatoZenia dotyczgce
otwarcia nowych sklepéw na ten rok. Dlatego postanowilismy do konca tego roku
otworzy¢ jeszcze 20 sklepéw witasnych w Polsce oraz — zacheceni wynikami
sprzedazy naszych sklepéw w Czechach — jeszcze 4 sklepy na terenie Republiki
Czeskiej. Na podstawie catorocznych wynikéw sprzedazy podejmiemy decyzje
o ewentualnych kierunkach i kalendarzu dalszej ekspansji zagranicznej.
Podsumowujgc pierwsze potrocze, i biorgc pod uwage pierwsze wyniki sprzedazy
tego kwartatu, zdecydowalismy sie réwniez podnie$¢ prognozy na 2005 rok —
powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzadu CCC.

Dodatkowych informacji udzielaj a:

Mariusz Gnych
Wiceprezes Zarzadu, CCC SA
Tel. (76) 84 33 105, e-mail: mariusz.gnych@ccc.com.pl

Magda Kotodziejczyk

M+G

Tel. (22) 635 00 68, 0501 16 88 07

e-mail magda.kolodziejczyk@mplusg.com.pl

Grupa CCC jest zdecydowanym liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i jednym z
najwiekszych jego producentéw w Polsce. Na koniec czerwca 2005 Grupa CCC dysponowata siecig

291 salondw sprzedazy, w tym 89 sklepéw wiasnych.

W skfad Grupy Kapitalowej CCC wchodzg CCC S.A. — spotka zarzgdzajgca siecig sprzedazy oraz
CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia. Sprzedaz kolekcji prowadzona jest pod
markg CCC przez witasne salony firmowe, oraz salony dziatajgce na zasadzie franszyzy. Dostawcy
obuwia dla Spétki to zaréwno producenci zagraniczni (przede wszystkim szyjgcy na zlecenie CCC
producenci chinscy, jak rowniez producenci wioscy), krajowi, jak tez wlasne zaplecze produkcyjne.
llosciowy udziat Grupy CCC w bardzo rozdrobnionym rynku producentéw obuwia jest szacowany na
2,5%, a w rynku sprzedazy detalicznej — na 5%. Daje to firmie pozycje zdecydowanego lidera

polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i jednego z najwiekszych jego producentéw w Polsce.



