Polkowice, 9 maja 2013

DLUGA ZIMA PRZES ADZIEA O SLABYCH WYNIKACH | KWARTALU

CCC SA, najwi ekszy dystrybutor i producent obuwia w Polsce, osi agnat w | kwartale 2013
roku strat e netto na poziomie 39,7 min zt przy przychodach ze sprzeda zy na poziomie
221,2 min z. Strata na dzialalno $ci operacyjnej wyniosta 33,9 min zl, a na poziomie
EBITDA 25,2 min zt. Grupa realizowata plany rozbudo wy wiasnej sieci sprzeda zy, ktéra
w | kwartale 2013 roku zostata powi ekszona ze 188,9 tys. m ? do 194,7 tys. m ? (wliczaj ac
sklepy franczyzowe w kraju i za granic g powierzchnia sprzeda zy na dzien 31.03.2013
wyniosta 208,9 tys. m ?).

Zarzad CCC postawit sobie ze cel strategiczny na lata 20  13-2015 zdobycie pozycji lidera
rynku_obuwniczego w regionie Europy __ Srodkowej i Wschodniej . W Polsce, w Czechach,
na Stowacji i na W egrzech ekspansja b edzie prowadzona poprzez witasne sklepy
detaliczne. W roku 2013 sie € detaliczna powi ekszy sie o placowki w Austrii, Stowenii,
Chorwaciji i Turcji. W ka zdym z tych krajow przed rozpocz eciem sezonu Jesie n-Zima 2013
bedzie funkcjonowato kilka placowek.

W Rumunii, w krajach nadbattyckich, Rosji, Kazachst anie i na Ukrainie spétka nadal
zamierza rozwija € sie ¢ sklepéw franczyzowych.

WYNIKI FINANSOWE CCC PO PIERWSZYM KWARTALE 2013 ROK U

Szczegotowe dane finansowe Grupy CCC przedstawiajg sie nastepujgco:

zmiana _
w tys. PLN Q1 2013 Q1 2012 (warto$é) rANTEUENCZ))
Przychody netto 221 223 256 605 (-) 35382 (-)13,8%
ze sprzedazy
Zysk (strata) (-) 33904 8 465 (-) 42 369 -
operacyjny
Zysk netto (-) 39 664 2678 (-) 42 342 -




O wyjatkowo stabych wynikach | kwartalu 2013 zadecydowata diuga i sroga zima, ktéra
zniechecita klientéw do zakupéw produktéw z nowej wiosennej kolekcji. Liczba odwiedzajgcych
nasze sklepy spadta w marcu o blisko % rdr, co miato bezposrednie przetozenie na wartosci
osiggnietych przychod6éw oraz marzy. Wyniki sprzedazy zanotowane w kwietniu (wzrost o 34,2%
rdr) oraz poczatku maja potwierdzaja, ze mamy do czynienia z odtozeniem popytu w czasie.

ROZWOJ SIECI SPRZEDAZY

Sie¢ sprzedazy CCC na koniec marca 2013 roku obejmowata tgcznie 706 placowek, w tym 640
sklepéw wiasnych (340 salonéw CCC w Polsce, 62 w Czechach, 19 na Slowacji, 23 na
Wegrzech, 132 sklepéw BOTI , 26 butikow Lasocki, 38 sklepéw agencyjnych).

Spoétka planuje dalszy dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy, szczegdlnie whlasnych sklepow
firmowych, co doprowadzi do wzrostu udzialu rynkowego i umochienia pozycji lide ra_na
krajowym rynku obuwniczym _ oraz zdobycia pozyciji najwi _ekszego gracza w_pozostatych
krajach Europy Srodkowej — w Czechach, na Stowacji i na W __egrzech . W latach 2013- 2015
planujemy powiekszyé sie¢ sprzedazy o nie mniej ni_z 150 tys. m 2

Niezaleznie od planéw rozwoju na rynkach: polskim, czeskim, stowackim i wegierskim
w najblizszych latach GK CCC zamierza rowniez rozwija¢ sie w innych krajach regionu.
W orbicie zainteresowan sg kraje, gdzie juz funkcjonujg sklepy CCC, czyli Rumunia, Rosja,
totwa, Kazachstan, Ukraina, ale tez Slowenia, Chorwacja, Turcja. Pierwszym krajem
zachodnioeuropejskim, gdzie pojawi sie sklep z logo CCC bedzie Austria.



Liczba sklepéw Grupy CCC

Liczba sklepéw Stan_ na Stan na
31 grudnia 2012 31 marca 2013
CCC Polska — salony
wlasne 339 340
CCC Polska - agencyjne 36 38
CCC Polska — franczyza 8 8
CCC Rosja/ totwa /
Rumunia / Kazachstan/ 15 20
Ukraina — franczyza
CCC Czechy 62 62
CCC sSlowacja 12 19
CCC Wegry 15 23
QUAZI 4 0
Lasocki 30 26
BOTI — sklepy wtasne 146 132
BOTI - franczyza 42 38
taczna liczba placéwek 709 706

~Wyniki pierwszego kwartatu nie dajg powodéw do zadowolenia. To najstabszy kwartat, pod
wzgledem wysokosci wyniku finansowego, w historii spotki. Sroga i dtuga zima spowodowata, ze
klienci przetozyli plany zakupu obuwia z kolekcji wiosennej na pézniejszy termin. Bardzo dobre
wyniki sprzedazy zanotowane w kwietniu oraz pierwszych dniach maja utwierdzajg nas
w przekonaniu, ze mamy do czynienia z odtozeniem popytu w czasie.
Patrzgc przez pryzmat wynikdw rocznych, waga | kwartatu jest mato istotna. Ciggly rozwdj
wlasnej sieci sprzedazy detalicznej, prowadzi do wzrostu udziatu kosztow statych. Skutkuje to
relatywnie stabymi wynikami w | i Il kwartale, za to w Il i IV oczekujemy silnego efektu dzwigni
3



operacyjnej. Oceniamy, ze plan przychodéw oraz wynik catego roku nie sg zagrozone.

Pierwszy kwartat 2013 roku stat pod znakiem intensywnej ekspansji na zagranicznych rynkach.
Spotka otworzyta 7 sklepéw na Stowacji, 8 na Wegrzech oraz 5 franczyzowych: 3 w Rumunii
i 2 na totwie. Trwaty réwniez zakrojone na szerokg skale prace zwigzane z zatozeniem spoétek,
budowg struktur i uruchomieniem dziatalnos$ci operacyjnej w Austrii, Stowenii, Chorwaciji i Turcji.

Niezaleznie od planéw ekspansji i dziatan prosprzedazowych absolutnym priorytetem pozostaje
dla nas utrzymanie wysokiej efektywnosci i sprawnosci operacyjnej, sprawnego zarzgdzania
siecig sprzedazy i utrzymania kosztow na niskim poziomie, czyli w konsekwencji utrzymanie
wysokich marz i wysokiej rentowno$ci.” - powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzgdu CCC.
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e-mail: piotr.nowjalis@ccc.eu

Grupa CCC jest liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i najwiekszym jego
producentem w Polsce. W sktad Grupy Kapitalowej CCC wchodzg CCC S.A. — spéika
zarzgdzajgca siecig sprzedazy, CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia, NG2
Suisse S.a.r.l., spotka zarzgdzajgca znakami towarowymi, spétki zajmujgce sie sprzedazg na
rynkach zagranicznych: CCC Czech, CCC Slovakia, CCC Hungary, CCC Austria, CCC Turkey .
Sprzedaz kolekcji prowadzona jest tgcznie w ponad 700 placéwkach pod markami CCC, BOTI
i Lasocki. Dostawcy obuwia dla Spétki to zaréwno producenci zagraniczni (przede wszystkim
szyjgcy na zlecenie CCC producenci chinscy), krajowi, jak tez wtasne zaplecze produkcyjne.
Udziat Grupy CCC w bardzo rozdrobnionym rynku obuwia jest szacowany na 17-18%.



