Polkowice, 20 lutego 2013

CCC PRZEKRACZA GRANICE

CCC SA, najwi ekszy dystrybutor i producent obuwia w Polsce, wypra cowat w ci ggu 2012
roku ponad 118 min zysku netto przy przychodach ze sprzeda zy na poziomie 1 317,4 min
zk. Zysk na dziatalno $ci operacyjnej wyniost 156,3 min zt, a EBITDA 189,6  min zi. Grupa
realizowata plany rozbudowy wiasnej sieci sprzeda  zy, ktéra w 2012 roku zostata
powi gkszona z 151,5 tys. m ? do 188,9 tys. m ? (wliczaj ac sklepy franczyzowe w kraju

i za granic g powierzchnia sprzeda zy na dzie n 31.12.2012 wynosi 201,6 tys. m 2).

Zarzad CCC postawit sobie ze cel strategiczny na lata 20 13-2015 umocnienie pozycji

najwi ekszego gracza na rynku obuwniczym w Polsce i zdobyc ie _pozycji lidera

w_Czechach, na Slowacji i na W__egrzech . W roku 2013 rozpoczniemy réwnie z ekspansj e w
Austrii. Pierwsze sklepy pilota zowe mog a sie réwnie z pojawi ¢ w Stowenii, Chorwaciji

i Turciji.

Jednocze snie spotka zamierza rozwija € sie € sklepoéw franczyzowych w krajach Europy
Srodkowo-Wschodniej. Do franczyzowych sklepéw z logo CCC w Rosji w roku 2012
dot gczyly podobne lokalizacje w Rumunii, Lotwie, Kazach  stanie i na Ukrainie.

WYNIKI FINANSOWE CCC PO CZTERECH KWARTALACH 2012 RO KU

Szczegotowe dane finansowe Grupy CCC przedstawiajg sie nastepujgco:

w tys. PLN

Q4 2012

Q4 2011

Zmiana

1-4Q
2012

1-4Q 2011

Zmiana

Przychody netto 435 805 364 415 19,6% 1317 442 1091 260 20,7%
ze sprzedazy
- 0 _ 0
zysk operacyjny 73115 80 610 9,3% 156 328 159 052 1,7%
- 0 _ 0
Zysk netto 55 207 63 994 13,7% 118 051 122 776 3,8%




W 2012 roku Grupa CCC zanotowata wysokg dynamike wzrostu skonsolidowanych przychodéw
ze sprzedazy. W poréwnaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku przychody wzrosty
0 20,7%. Ze wzgledu na nizszg o 4,5 pp, marze zysku brutto na sprzedazy Grupa wypracowala
nizszy o 1,7% zysk operacyjny oraz 3,8% zysk netto.

Na wyniki roku 2012 miatlo wplyw wiele czynnikdw, ale najwazniejszym z nich pozostaje
szerokos¢ i roznorodnos¢ oferty produktowej. Na wysokim poziomie byta odwiedzalnosé
naszych sklepow, wysoka pozostawata rowniez skutecznosé sprzedazy. Jedynie marza
handlowa byfa nizsza od zaktadanej.

ROZWOJ SIECI SPRZEDAZY

Sie¢ sprzedazy CCC na koniec grudnia 2012 roku obejmowata tgcznie 709 placéwek, w tym 644
sklepéw wiasnych (339 salonéw CCC w Polsce, 62 w Czechach, 12 na Stowacji, 15 na
Wegrzech, 146 sklepéw BOTI , 4 butiki QUAZI, 30 butikow Lasocki) i 36 sklepdw agencyjnych.

Spotka planuje dalszy dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy, szczegOlnie wtasnych sklepéw
firmowych, co doprowadzi do wzrostu udziatu rynkowego i umochienia pozyciji lide ra_na
krajowym rynku obuwniczym _ oraz zdobycia pozycji najwi _ekszego gracza w_pozostatych
krajach Europy Srodkowej — w Czechach, na Stowaciji i na W__egrzech . W latach 2013- 2015
planujemy powiekszyé sie¢ sprzedazy o nie mniej ni_z 130 tys. m 2

W grudniu 2011 roku Zarzad CCC podijat decyzje o rozpoczeciu ekspansji na rynku stowackim.
Pierwszy sklepy otwarty zostat w marcu, a na koniec 2012 nasza sie¢ sprzedazy liczyta 12
placéwek.

Kolejng spétkg zalezng jest CCC Hungary, powotana do organizacji sprzedazy detalicznej na
terenie Republiki Wegierskiej. Na koniec grudnia 2012 na Wegrzech byto 15 sklepéw wtasnych.

Niezaleznie od planéw rozwoju na rynkach: polskim, czeskim, stowackim i wegierskim
w najblizszych latach GK CCC zamierza réwniez rozwija¢ sie w innych krajach regionu. W
orbicie zainteresowan sg kraje, gdzie juz funkcjonujg sklepy CCC czyli Rumunia, Rosja, Lotwa,
Kazachstan, Ukraina ale tez Stowenia, Chorwacja, Turcja. Pierwszym krajem
zachodnioeuropejskim gdzie pojawi sie sklep z logo CCC bedzie Austria.



Liczba sklepéw Grupy CCC

Liczba sklepéw Stan_ na Stan_ na
31 grudnia 2011 31 grudnia 2012
CCC Polska — salony
wlasne 293 339
CCC Polska - agencyjne - 36
CCC Polska — franczyza 49 8
CCC Rosja/ totwa /
Rumunia / Kazachstan/ 5 15
Ukraina — franczyza
CCC Czechy 52 62
CCC sSlowacja - 12
CCC Wegry - 15
QUAZI 37 4
Lasocki - 30
BOTI — sklepy wtasne 216 146
BOTI - franczyza 62 42
taczna liczba placéwek 714 709

JLPatrzgc na wyniki 2012 roku mozna mie¢ mieszane uczucia. Z jednej strony duza
odwiedzalnos¢, wysokie wspotczynniki skutecznosci, dynamiczny wzrost przychodéw i wysoki
poziom sprzedazy w sklepach poréwnywalnych. Z drugiej jednak strony — nizsza o 4,5 pp marza
handlowa i wyniki finansowe nizsze od oczekiwanych. Nasza kolekcja zostata jednak $wietnie
odebrana przez klientdbw a my po raz kolejny umocnilismy sie na krajowym rynku obuwniczym.
Bardzo mocno promowalismy w ubieglym roku wtasne marki obuwia skérzanego : Lasocki,
Lasocki Fashion for Men, Lasocki Kids oraz Lasocki Young. Mamy w sprzedazy bardzo
atrakcyjng i szerokg oferte butéw dzieciecych sygnowanych logo Disney’a.



Jestesmy bardzo zadowoleni z wynikow naszych pierwszych placéwek na Stowacji, w Rumunii, i
na Wegrzech. Sg to wyniki na tyle obiecujgce, ze postanowili§my zmodyfikowac¢ nasze plany
strategiczne i rozpoczg¢ bardzo dynamiczng ekspansje jednoczes$nie w kilku krajach regionu
Europy Srodkowej i Wschodniej. Liczymy, Ze juz w roku 2015 podwoimy przychody zachowujgc
jednoczesnie wysokie parametry rentownosci. Oczekujemy rentownosci EBIT na poziomie 15-
16% za$ rentownosci netto nie mniejszej niz 11-13%. Takze w roku 2013 otworzymy pierwsze
pilotazowe sklepy w Austrii, Stowenii, Chorwacji i Turcji.

Niezaleznie od planéw ekspansji i dziatan prosprzedazowych absolutnym priorytetem pozostaje
dla nas utrzymanie wysokiej efektywnosci i sprawnosci operacyjnej, sprawnego zarzgdzania
siecig sprzedazy i utrzymania kosztow na niskim poziomie, czyli w konsekwencji utrzymanie
wysokich marz i wysokiej rentownosci.” - powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzgdu CCC.

Dodatkowych informacji udziela:

Piotr Nowjalis

Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Finansowy, CCC SA
Tel. (76) 84 58 420

e-mail: piotr.nowjalis@ccc.eu

Grupa CCC jest liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i najwiekszym jego
producentem w Polsce. W skiad Grupy Kapitalowej CCC wchodzg CCC S.A. — spoéika
zarzgdzajgca siecig sprzedazy, CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia oraz
NG2 Suisse S.a.r.l., spétka zarzgdzajgca znakami towarowymi, spotki zajmujgce sie sprzedazg
na rynkach zagranicznych: CCC Czech, CCC Slovakia, CCC Hungary. Sprzedaz kolekcji
prowadzona jest tgcznie w ponad 700 placowkach pod markami CCC, BOTI i Lasocki. Dostawcy
obuwia dla Spétki to zaréwno producenci zagraniczni (przede wszystkim szyjgcy na zlecenie
CCC producenci chinscy), krajowi, jak tez wlasne zaplecze produkcyjne. Udziat Grupy CCC
w bardzo rozdrobnionym rynku obuwia jest szacowany na 17-18%.



