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INFORMACIJA PRASOWA

Grupa CCC w lll kwartale 2022: dynamiczny wzrost przychoddw,
wysoka rentownos¢ HalfPrice, debiut marketplace Modivo
i budowanie poduszki ptynnosciowej w odpowiedzi na wyzwania
otoczenia biznesowego

Grupa CCCw Q3’22 (sierpien-pazdziernik) osiagneta najwyzszg w historii sprzedaz kwartalng — blisko
2,4 mid PLN (+18% rdr) — przy wysokiej bazie zesztorocznej. Nieco ponad rok od debiutu,
HalfPrice uzyskat rentowno$¢ operacyjng i wysoka rentownosé EBITDA! na poziomie 12,6%. Dobra,
dwucyfrowa rentowno$é EBITDA? (11,8%) osiagnat takie szyld CCC. W pazdzierniku uruchomiony
zostat marketplace MODIVO - jedna z kluczowych inwestycji strategicznych, dzieki ktérej Grupa
rozpoczyna dziatalnos¢ w modelu odpowiadajagcym za 65% sSwiatowej sprzedaizy e-commerce.
Rownolegle, Spotka podjeta szereg dziatan, ktére maja budowaé rezerwy kapitatowe w kontekscie
turbulentnego otoczenia makroekonomicznego.

W trzecim kwartale 2022 roku przychody Grupy CCC wyniosty 2,4 mld PLN, co, pomimo wysokiej bazy
zesztorocznej (+28%), stanowi ponad 18% wzrost rdr. Udziat kanatu online osiggnat poziom 51,7%
(+4,3 p.p. rdr).

Rok 2022 jest bardzo duzym wyzwaniem dla catej branZy handlowej. Wybuch wojny w Ukrainie oraz
jej konsekwencje dla otoczenia makroekonomicznego zmienity requty gry. Dochdd Klientow pozostaje
pod presjqg rosngcej inflacji i wysokich stop procentowych, przez co wrazliwos¢ cenowa konsumenta
rosnie. W Grupie CCC aktywnie zareagowalismy na te sytuacje. Portfolio CCC poszerzylismy o kilka
nowych, budzetowych marek, ktorych udziat w strukturze kolekcji znaczqco wzrasta. Aktywnie
zarzqdzamy cenami, dbajgc o ich atrakcyjnos¢ w kazdym segmencie klienckim. Dzieki temu
pozostajemy blisko konsumenta, odpowiadamy na jego potrzeby, a pomimo wyzwarn otoczenia
biznesowego umacniamy udziaty rynkowe — powiedziat Marcin Czyczerski, Prezes Zarzagdu Grupy CCC.

W trzecim kwartale 2022 r. marza brutto Grupy CCC wyniosta 1,2 mld PLN (+15% rdr).
Spétka wypracowata zysk EBITDA® w wysokosci 197 min PLN, przy marzy na poziomie 8,1%.

Turbulentne czasy wymagajq proaktywnej postawy. Dlatego w trzecim kwartale zmapowalismy
rowniez szereqg dziatan na najblizsze 12 miesiecy, dzieki ktérym budujemy “odpornosc¢” Grupy. Nasz
plan zawiera m.in.: ponad 300 min ztotych oszczednosci kosztowych, dalsze prace nad konwersjg
gotowki, optymalizacje wydatkéw inwestycyjnych, czy pozyskanie zewnetrznego finansowania.
Dodatkowo, chcemy w istotnej czesci sptacic nasze zobowiqzania finansowe, co pozwoli na
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wzmocnienie bilansu i redukcje kosztéw zwigzanych z ich obstugq. Przez te i inne dziatania tworzymy
finansowq ,poduszke bezpieczeristwa” dla organizacji, ktéra na dzisiejsze czasy jest niezbedna —
dodaje Marcin Czyczerski.

Cccc

Sprzedaz CCC* utrzymata sie na podobnym rdr poziomie i wyniosta 1,1 mld PLN. Warto zwrdci¢ uwage,
ze przychody kanatu offline w tym segmencie generowane byty przy 1% mniejszej rdr powierzchni
handlowej, wynikajgcej z sukcesywnie kontynuowanej optymalizacji sieci. Ponadto, sprzedaz online
ccc.eu w Q3’22 wzrosta az o 61% rdr i stanowi juz 19,5% udziatow w sprzedazy szyldu (+7,2 p.p. rdr).
CCC skutecznie buduje omnichannelowy model sprzedazy. Marza brutto CCC utrzymana zostata na
stabilnym rdr poziomie, pomimo wysokie] inflacji w faricuchu dostaw i przetowarowania wiekszosci
konkurentow. Szyld obnizyt baze kosztowg o 8 min PLN, a istotny wptyw na wynik segmentu miaty
zdarzenia o charakterze jednorazowym — w szczegdlnosci rdznice kursowe. CCC osiggneto dobrg,
ok. 11,8% marze EBITDA®. Na uwage zastuguje takze ograniczenie zapaséw o ok. 2% wartosciowo
i 17% ilosciowo rdr, co pozytywnie wptywa na rotacje (-44 dni od poczatku roku), nizszg inwestycje
w kapitat obrotowy, a w konsekwencji na poprawe przeptywodw z dziatalnosci operacyjne;j.

HalfPrice

Przychody HalfPrice w trzecim kwartale osiggnety rdr ponad 3-krotnie wyzszy poziom (258 min PLN),
a w ujeciu kdk wzrost ten wyniost 42%. W minionym okresie zostato otwartych 8 nowych sklepéw.
Dzis$ sie¢ HalfPrice liczy juz 84 punktéw w 7 krajach. Zaledwie péttora roku od debiutu szyld osiggnat
rentownos$¢ na poziomie operacyjnym, z wysoka rentownoscig EBITDA® wynoszaca 12,6%. Duzy wptyw
na dobre wyniki HalfPrice miat wzrost sprzedazy z m2 w sklepach poréwnywalnych (tzw. like-for-like),
ktdrych sprzedaz urosta az o 25% rdr. Rozbudowana oferta produktowa, wzmocniona komunikacja
marketingowa i szybko rosngca rozpoznawalno$¢ marki pozwolity na zbudowanie wysokiej
odwiedzalnosci sklepdw — rozpedzajacej ich sprzedaz.

Cieszy nas rentownosc operacyjna, ktorq osiggnelismy juz w nieco ponad rok od startu dziatalnosci.
Byto to mozliwe dzieki synergii Grupy CCC — od wykorzystania zaplecza technologicznego czy
logistycznego, po finansowanie poprzez przeptywy generowane w CCC. Bedziemy konsekwentnie
rozwijac sie w tym wtasnie modelu, wypracowujqgc kolejne wzrosty. Poczqwszy od trzeciego kwartatu
koncept HalfPrice pozytywnie kontrybuuje i wynikowo, i gotdwkowo do rezultatow Grupy.
Juz na poczgtku 2023 r. planowany jest debiut na kolejnym rynku zagranicznym — w totwie — mowi
Adam Holewa, Prezes HalfPrice.

Grupa Modivo

W Q3’22 Grupa Modivo wypracowata przychody o ok. 23% wyzsze rdr, tj. niemal 1,0 mld PLN. Sprzedaz
eobuwie.pl wzrosta o ok. 11% rdr osiggajgc w trzecim kwartale poziom 779 mIn PLN. Natomiast obroty
szyldu MODIVO s3g wyzsze o ok. 89% rdr i wyniosty 229 min PLN.

Grupa Modivo rosnie szybciej niz caty rynek dzieki rozwojowi oferty i usprawnieniom technologicznym.
Jednoczesnie konkurencja cenowa na rynku nasila sie, co przektada sie na dynamiki sprzedazy,
poziom marZy brutto, czy koszty zwiqzane z pozyskaniem Klienta. Branzy ciqzy rdéwniez
makroekonomia, wptywajgca na site zakupowq konsumentow. Dlatego sukcesywnie pracujemy nad
zwiekszeniem efektywnosci kosztowej a réwnolegle 12 pazdziernika uruchomilismy platforme
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marketplace. Dzieki niej Modivo moze nadal szybko rosngé, bez kosztownej rozbudowy logistyki
czy skalowania zapasu. Zaproszeni do wspotpracy partnerzy zyskujg dostep do bazy Klientéow Modivo,
zobowiqgzujqgc sie do utrzymania jednolitych standarddw obstugi. W zamian, Modivo skokowo zwieksza
oferte — dzieki marketplace tylko do korica roku wzrosnie ona az o okofo 50 tys. produktow — nie tylko
w odziezy i obuwiu, ale rowniez w nowych kategoriach — home&decor oraz health&beauty —
powiedziat Damian Zaptata, Prezes Zarzagdu Grupy Modivo.

W trzecim kwartale Grupa mierzyta sie z silng presjg konkurencji cenowej zwigzanej ze spadkiem
sentymentu konsumenta — przecenami stosowanymi przez wielu graczy. W zwigzku z tym podjeta ona
aktywne dziatania majace na celu dalszy wzrost przychodéw i zyskiwanie udziatéw rynkowych.
Potrzeba dostosowania polityki rabatowo-promocyjnej do wspomnianych wyzwan, spowodowata,
ze w Q3’22 Grupa Modivo wygenerowata marze brutto na poziomie 40,3% (- 2,4 p.p. rdr).

Wzrost kosztéw Grupy Modivo w Q3’22 (koszty sprzedazy i administracji: 409 min PLN) zwigzany jest
gtownie z realizacjg planéw rozwoju strategicznego, m.in. uruchomieniem platformy marketplace oraz
startem nowych aplikacji mobilnych (ktorych udziat w sprzedazy eobuwie.pl i MODIVO we wrze$niu
wynidst odpowiednio 15% i 32% i szybko rosnie). Koszty zmienne uplasowaty sie na tym samym,
stabilnym poziomie.

Grupa Modivo wypracowata zysk EBITDA” w wysokosci 15 min PLN, przy marzy na poziomie 1,5%.

*kk

CCC S.A. jest jedna z najwiekszych europejskich spdtek w segmencie obuwia. Grupa posiada ok. 90 platform e-
commerce i prawie 1000 sklepdéw w 28 krajach pod markami CCC, eobuwie.pl, Modivo i DeeZee. Od maja 2021 r.
Spotka poprzez sie¢ sklepdw HalfPrice rozwija sprzedaz réwniez w segmencie off-price. CCC S.A. jest notowana na
Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie od 2004 roku.

Wiecej informacji dostepnych jest na: LinkedIn, Twitterze oraz www.corporate.ccc.eu.

Kontakt dla mediow:

Marta Rzetelska

Rzecznik Prasowy

email: marta.rzetelska@ccc.eu
Tel.: +48 887 473 012
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