Polkowice, 19 sierpnia 2019

Dynamiczny wzrost sprzedazy o 29%
przy nieznacznie nizszej marzy brutto (o 2 p.p.)

Drugi kwartat 2019 roku to dla Grupy CCC dalsze konsekwentne poszerzenie oferty produktowej, nowe rynki
oraz kanaty sprzedazy - gtownie za sprawg rozwoju segmentu e-commerce. Sprzedaz w drugim kwartale miata
dwa oblicza - pierwsze miesigce byty pogodowo gorsze dla Spoétki rok do roku, natomiast czerwiec, z bardzo
sprzyjajaca pogoda, wraz z dobrze przyjetag kolekcjg letnig oraz szytg na miare promocja, pozwolit na
osiggniecie wysokiego wzrostu sprzedazy. Na wyniki Spétki znaczagcy wptyw miata ponadto konsolidacja
przejetych spétek (KVAG, DeeZee, Gino Rossi).

Sprzedaz Grupy CCC wyniosta w drugim kwartale 2019 roku 1 642 mIn PLN, co oznacza wzrost o 29% liczac rok
do roku. Istotne znaczenie miato w tym przypadku konsekwentne rozszerzanie oferty produktowej w sieci
sklepédw CCC, w tym gtédwnie sprzedaz cieszacego sie bardzo duzym uznaniem klientéw obuwia DeeZee, ktére
odpowiada juz za okoto 4% jej przychoddw. Zysk brutto na sprzedazy na poziomie skonsolidowanym wzrdst
0 24%, do 840 min PLN. Marza brutto w Grupie CCC osiggneta poziom 51,2%, nizszy rdr o 2 p.p., co jest
umiarkowanie zadowalajgcym wynikiem w kontekscie bardzo atrakcyjnej akcji promocyjnej oraz stale rosngcego
udziatu markowego obuwia sportowego w przychodach ze sprzedazy w detalu (wzrost do 14%).

Koszty wzrosty do poziomu 690 min PLN (501 min PLN w Q2 2018), przede wszystkim w zwigzku z konsolidacja
przejetych spétek (tgcznie 117 min PLN, w tym: 85 min PLN KVAG, 15 min PLN Gino Rossi, 5 mIn PLN DeeZee,
12 min PLN Shoe Express Rumunia) oraz wzrostem powierzchni handlowej (+47 min PLN) i skali e-commerce (+13
min PLN). W kolejnym juz kwartale z rzedu CCC konsekwentnie ogranicza koszty sklepdw — dzieki optymalizacji
proceséw biznesowych udato sie je obnizy¢ o 8% rdr (Q2 2019 — 176 PLN), w przeliczeniu na m2. W pierwszej
potowie kwartatu istotnie wzrosty koszty marketingu w kanale e-commerce (tgcznie 69,4 min PLN), aby w dalszej
czesci okresu sprawozdawczego ustabilizowac sie na tradycyjnym poziomie (wzgledem przychodéw).

Ostatecznie, Grupa CCC zanotowata w drugim kwartale zysk EBITDA na poziomie 342 min PLN (402 min w Q2
2018), zysk operacyjny 160 min PLN oraz zysk netto z dziatalnosci kontynuowanej w wysokosci 97 min PLN (241
min w Q2 2018).

CCC konsekwentnie pracuje nad optymalizacja kapitatu obrotowego. Zobowigzania handlowe wzrosty rdr o 369
min PLN do poziomu 1 133 miIn PLN, gtdwnie za sprawg realizowanego programu finansowania dostawcow
(odwrdcony faktoring) oraz wydtuzania terminéw ptatnosci za dostawy. Ponadto, poziom zapaséow w kanale
stacjonarnym w przeliczeniu na metr kwadratowy spadt az o 12% rdr, pomimo wprowadzenia nowych kategorii
produktowych (obuwie sportowe, walizki i akcesoria, marka DeeZee).

Sprzedaz w segmencie e-commerce wyniosta 349 min PLN (232 min PLN W Q2 2018, wzrost o 50% rdr)
i stanowita 21% przychodéw Grupy. Za dynamiczny rozwdj w tym kanale sprzedazy odpowiada gtéwnie
eobuwie.pl — wzrost 0 43%. W segmencie e-commerce na uwage zastugujg takze wyniki sprzedazowe DeeZee,

1 Dane nie zawierajg kosztéw przejetych spétek oraz kosztéw e-commerce.



ktorego przychdd w Q2 2019 osiggnat poziom 11,2 min PLN, co oznacza blisko 100% wzrost w stosunku do
minionego roku. Wynik ten jest efektem bardzo dobrego przyjecia kolekcji wiosna-lato tej marki,
a zainteresowanie jej ofertg niezmiennie pozostaje na bardzo wysokim poziomie. W segmencie e-commerce
uwzgledniona jest takze sprzedaz KVAG i Gino Rossi w kanale online. Od 26 czerwca obejmuje on tez nowo
uruchomiony sklep online CCC w petnej funkcjonalnosci — zaktadajgcej dostawe zamawianych produktow pod
wskazany przez klienta adres. W pierwszych dniach od jego oficjalnego uruchomienia wygenerowanych zostato
ponad 12 tys. zamdwien, odpowiadajgcych za okoto 3-4 % obrotow sklepéw CCC w Polsce - z tego ponad 45%
zamowien to nowi klienci, ktérych nie rejestrowaliSmy w ostatnim roku w naszych sklepach stacjonarnych, ani
programie lojalnosciowym. Na rentownos¢ w segmencie e-commerce wptynety przede wszystkim wyzsze koszty
marketingu eobuwie.pl w kwietniu 2019 r. oraz wzrost kosztéw logistycznych bedacy pochodng dynamicznej
ekspansji na nowe rynki.

,Po niezadowalajgcych przychodach ze sprzedazy osiggnietych w kwietniu i maju, obraz wynikow finansowych
drugiego kwartatu ulegt istotnej poprawie w jego ostatnim miesigcu, do czego przyczynita sie swietna sprzedaz
w czerwcu, ktora pozytywnie potwierdzita strategie rozwoju szerokosci oferty produktowej. DuZzym
zainteresowaniem cieszyto sie markowe obuwie sportowe, a hitem sprzedazy okazata sie wprowadzona
z kolekcjq wiosna-lato marka DeeZee. Sprzedaz w czerwcu byta dodatkowo wspierana przez akcje promocyjng
trwajgcq od pofowy czerwca do korica lipca br., ktora pozwolita nam takze na dalszqg optymalizacje poziomu
zapasow oraz uwolnienie przestrzeni na nowe, sukcesywnie rozwijane kolekcje. Na uwage zastugujq rowniez
wcigz dynamicznie rosngce przychody w segmencie e-commerce, ktéry pod koniec czerwca uzupetniony zostat
przez dtugo wyczekiwany przez naszych klientow sklep online CCC. Jestesmy bardzo zadowoleni z uruchomienia
tego kanatu i jego poczqgtkowych wynikéw. Co by¢ moze najwazniejsze, w drugim kwartale kontynuowalismy
wzmochnienia dziatéw odpowiedzialnych za produkt w CCC i konsekwentnie wykonywalismy prace nad przysztymi
kolekcjami.”, komentuje Marcin Czyczerski, Prezes Zarzgdu CCC S.A.

Eobuwie.pl kontynuuje swoja strategie dynamicznego, omnichannelowego rozwoju.

,Przede wszystkim skupiamy sie na gtdwnym filarze naszej strategii, czyli zwiekszaniu udziatéw rynkowych
w Polsce i innych krajach Europy Srodkowej - kluczowe jest dla nas umocnienie sie na pozycji lidera w tym
regionie. Ekspansja Grupy w segmencie e-commerce to takie rozwdj odziezowego konceptu Modivo, ktéry
funkcjonuje juz na siedmiu europejskich rynkach. Do korica 2019 roku planowane jest jego uruchomienie w kilku
kolejnych krajach, a takZze promocja poprzez kampanie marketingowq oraz uzyskiwanie pierwszych istotnych
elementdéw cross-sellingu miedzy Modivo, a eobuwie.pl. Kontynuowany jest teZ rozwdj sieci sklepow
omnichannelowych eobuwie.pl., ktéra w drugim kwartale powiekszona zostata o dwa kolejne salony —
w Olsztynie i Gdansku. Ciekawq inicjatywqg byt debiut Foot Truck, czyli mobilnego sklepu eobuwie.pl, ktory
w czasie tegorocznych wakacji odwiedza wiele punktow polskiego wybrzeza. Przed nami uruchomienie wysoko
automatyzowanego magazynu w Nowym Kisielinie oraz kontynuacja inwestycji w esize.me.” - uzupetnia Marcin
Grzymkowski, Prezes Zarzadu eobuwie.pl S.A.

Grupa CCC nadal koncentruje sie na rozwoju oferty produktowej, a takze na ekspansji na atrakcyjne nowe rynki.

W drugim kwartale, poza intensywnym rozwojem e-commerce i innych cyfrowych punktow styku z klientem,
sprawnie poszerzalismy wspotprace operacyjng i produktowq z KVAG i Gino Rossi - synergie kosztowe sq
realizowane zgodnie z planem. Jestesmy tez zadowoleni z poczqtkowych wynikéw siedmiu sklepow, ktére
uruchomilismy w regionie Bliskiego Wschodu, gdzie dziatamy w modelu franczyzowym, a nasze marki, koncept
sklepu i oferta cenowa ewidentnie sie dobrze przyjety.” - dodaje Karol Péttorak, Wiceprezes CCC.

taczna powierzchnia sieci sprzedazy CCC na koniec Q2 2019 wynosita ponad 700 tys. m? i liczyta ponad 1200
sklepow, w tym ponad potowe za granicg. Grupa CCC obecna byta tgcznie w 26 krajach (20 offline i 15 online).
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