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1Q 2020:
WYNIKI KWARTAtLU POD WPLYWEM COVID-19

Grupa CCC, lider sektora obuwniczego w Europie Srodkowo-Wschodniej, zakoriczyta pierwszy
kwartat przychodami na poziomie 928 min zt, czyli nizszymi o 11% niz rok wczesniej. Spadek
przychoddéw byt efektem drastycznego spadku trafiku w pierwszej potowie marca oraz zamkniecia w
drugiej potowie marca wiekszosci sklepéw CCC w zwigzku z zagrozeniem koronawirusem. Sprzedaz
e-commerce w pierwszym kwartale odnotowata dynamiczny, 38-proc. wzrost, w efekcie czego udziat
przychodow online w sprzedazy Grupy w | kwartale 2020 wzrést do 43% (vs. 28% rok wczesniej).

Mniejsze trafiki, lepsza konwersja, wiecej towaru wiosennego, wymiana kolekcji i COVID-19 — tak
mozna podsumowad 1. kwartat tego roku w Grupie CCC. Ze wzgledu na zmiane kalendarza handlowego
mijajacy kwartat byt inny niz w roku ubiegtym. Styczei byt znacznie gtebszy wyprzedazowo, wiec
sprzedaz odbywata sie na nizszych marzach. W lutym, czyli znacznie szybciej niz w roku ubiegtym, CCC
wprowadzito do sklepédw asortyment wiosenny, ktéry “pracowat” juz na wyzszych marzach. Wyniki
catego kwartatu sg jednak pod ogromnym wptywem marca, w ktérym zamkniete zostaty sklepy
stacjonarne, a sprzedaz odbywata sie tylko w Internecie. Trafiki byly nieco mniejsze od poczatku
kwartatu, jednak na poczatku marca spadty juz drastycznie, aby 13. dnia miesigca wyhamowadé
zupetnie.

Dzis, z powodu pandemii, poruszamy sie w trudnej do precyzyjnego przewidzenia rzeczywistosci. Caty
zespot jest jednak zdeterminowany, by wyjs¢ z obecnej sytuacji silniejszym i powrdci¢ na sciezke
realizacji naszej strategii. To nie pierwszy nasz kryzys i zawsze CCC wychodzito z nich
wzmocnione — méwi Dariusz Mitek, Przewodniczacy Rady Nadzorczej CCC S.A.

W 1. kwartale realizowalismy kolejne punkty przyjetej strategii GO.22, opierajgc sie na modelu
omnichannel, nowej polityce marketingowej, silnej komunikacji online z duzym naciskiem na modowos¢
i szerokq oferte produktowq. Uruchomilismy kampanie m.in. Gino Rossi, esize.me, Lasocki, a klienci
dobrze ocenili nowq kolekcje. Niemniej jednak po ogtoszeniu stanu zagrozenia epidemiologicznego w
Polsce i zamknieciu sklepdw stacjonarnych praktycznie z dnia na dzien zostalismy pozbawieni giownego
kanafu sprzedaZy. Dzisiaj priorytetem jest pfynnos¢i zabezpieczenie finansowania Grupy.
Porozumielismy sie w tym zakresie z bankami i instytucjami finansujgcymi, ktore zgodzity sie na
odroczenie naszych zobowiqzan, teraz rozmawiamy dalej z intencjg zmiany warunkow
finansowania. Planujemy takze emisje akcji, z ktorej zamierzamy pozyskac 400-500 min. Pamietajmy,
ze obecnie walczymy takze o utrzymanie miejsc pracy. Jednoczesnie chcemy by¢ gotowi do wznowienia
handluw  sklepach stacjonarnych oraz mie¢  zabezpieczony odpowiedni towar na sezon
AW?2020. Obecna sytuacja wymusita szereg dziatan restrukturyzacyjnych, ktére majg skutkowac
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istotnymi oszczednosciami kosztowymi jeszcze przez wiele lat - mowi Marcin Czyczerski, Prezes
Zarzadu CCCS.A.

Skonsolidowany zysk brutto ze sprzedazy spadt o 17% do 408 min zt. Marza brutto w Grupie CCC
wyniosta 43,8% i byta nizsza 0 4 p.p., gtdwnie za sprawg braku mozliwosci skutecznej sprzedazy kolekcji
wiosna-lato w cenach pierwszych, w kluczowym dla tego kwartatu miesigcu — marcu. Koszty Grupy
uksztattowaty sie na poziomie 733 min zt, wobec 641 min zt rok wczesniej (+14% r/r). Niemniej jednak
nie odzwierciedlajg szeregu inicjatyw podjetych przez Spdétke w ciggu ostatnich tygodni, ktére majg na
celu krétko- i dtugoterminowe obnizenie poziomu kosztédw. W pierwszym kwartale Grupa odnotowata
strate EBITDA i EBIT o odpowiednio -84 min zt i -325 min zt.

Walczymy by Spdtka, nasi akcjonariusze, kontrahenci i instytucje finansowe wyszli z obecnej sytuacji
bez szwanku. Juz w potowie marca rozpoczeliSmy restrukturyzacje kosztowq, renegocjacje kontraktéw,
przyspieszenie rozwoju kanatdw e-commerce i wiele innych dziatari majgcych na celu minimalizowanie
wpfywu obecnego kryzysu na nasz biznes. To super intensywne tygodnie - mowi Karol Péttorak,
Wiceprezes Zarzadu CCC S.A. ds. Rozwoju i Strategii.

Warunkiem dobrze prosperujgcego e-commerce jest sprawnie dziatajgca logistyka, za ktéra
odpowiadajg dzi$ centrum logistyczne w Polkowicach oraz otwarte w styczniu nowoczesne centrum
z Zielonej Gorze, ktére znaczgco zwiekszyto mozliwosci procesowania zamowien. Obiekt zlokalizowany
przy siedzibie gtéwnej eobuwie.pl ma powierzchnie niemal 40 tys. mkw. i 3 poziomy sktadowania, jest
silnie zrobotyzowany, a docelowo ma pomiesci¢ do 5,5 min produktéw na magazynie.

Obecnie stoimy przed zupetnie nowymi wyzwaniami. Te wyzwania dotyczq gfdwnie bezpieczeristwa
pracownikow i klientdw, ale tez logistyki. Dlatego btyskawicznie wprowadzilismy bardzo wiele zmian.
Praca w naszym centrum logistycznym w Zielonej Gorze sie zmienita, ale jest wykonywana na biezgco,
a wiekszos¢ paczek dostarczana jest na czas. Krotkoterminowo na pewno dzieki przymusowemu
zamknieciu sklepéw stacjonarnych docieramy do nowych klientow z formutq sprzedazy online.
Spodziewamy sie, Zze tendencja utrzyma sie nawet po ponownym otwarciu sklepdw. Czes¢ nowych
klientow, ktora przekona sie do zakupow online, zostanie z nami na state - méwi Marcin Grzymkowski,
Prezes eobuwie.pl SA.

Logistyka utrzymuje petng sprawnosc operacyjng, realizuje wszystkie przyjecia i wysytki w kierunku e-
commerce. Co wiecej oddelegowalismy 100 osob zatogi z Polkowic do wsparcia obstugi e-commerce w
Zielonej Gdrze. Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom lokalnej spotecznosci i zapotrzebowaniu ze strony
stuzb medycznych, w naszej fabryce butéw w ramach wolontariatu szyjemy ochraniacze na obuwie tak
potrzebne szpitalom - méwi Mariusz Gnych, Wiceprezes Zarzadu CCC S.A ds. Logistyki i Produkciji.

taczna powierzchnia sieci sprzedazy CCC na koniec | kwartatu 2020 roku wynosita 754 tys. mkw., co
oznacza, ze od poczatku roku zmniejszyta sie o 6 tys. mkw. Jest to zgodne ze strategia, ktéra zaktada
optymalizacje powierzchni handlowej Gino Rossi w Polsce oraz Voegele w Szwajcarii. Najszybciej
rosnacg powierzchnig handlowa byty sklepy eobuwie (+12 sklepéw omnichannelowych r/r). Ze
wzgledu na niepewnosc zwigzang z pandemig koronawirusa, Spétka zamierza znacznie ograniczy¢ plan
otwarc w dalszej czesci roku.

Na koniec marca 2020 roku Grupa CCC byta obecna w 29 krajach —w 23 sprzedaz prowadzona jest w
przeszto 1200 sklepach stacjonarnych, a w 15 poprzez kanat online. Grupa posiada tgcznie ponad 50

WWW.CCC.eu


http://eobuwie.pl/

KOMUNIKAT PRASOWY

platform online w catej Europie: eobuwie.pl, ccc.eu, MODIVO, DeeZee, Gino Rossi. W 2019 roku klienci
CCC nabyli we wszystkich kanatach sprzedazy ponad 52 min par obuwia.

Zastrzezenie prawne

Niniejszy komunikat nie podlega dystrybucji w Stanach Zjednoczonych Ameryki, Australii,
Kanadzie, Republice Potudniowej Afryki lub Japonii. Niniejszy komunikat (ani jakakolwiek
informacja w nim zawarta) nie stanowi oferty sprzedazy papieréw wartosciowych lub
zaproszenia do sktadania ofert nabycia papieréw wartosciowych w Stanach Zjednoczonych
Ameryki, Australii, Kanadzie, Republice Potudniowej Afryki lub Japonii albo jakiejkolwiek innej
jurysdykcji, gdzie taka oferta lub zaproszenie bytyby niezgodne z prawem.

Akcje, o ktérych mowa w niniejszym komunikacie, nie byty oraz nie beda przedmiotem
rejestracji na podstawie amerykanskiej ustawy o papierach wartosciowych z 1933 roku, ze
zmianami (,Amerykanska Ustawa o Papierach Warto$ciowych”) oraz nie moga by¢ oferowana
lub sprzedawane w Stanach Zjednoczonych Ameryki, z wyjgtkiem dopuszczalnych zwolnien z
obowigzkéw rejestracyjnych przewidzianych w Amerykanskiej Ustawie o Papierach
Wartosciowych.
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