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Grupa CCC podsumowata Q1 2022: dynamiczny, 32% wzrost przychodow
i blisko 50% marza brutto (+ok. 6 p.p. rdr)

Grupa CCC w pierwszym kwartale 2022 r. (luty-kwiecien) wygenerowata 1,9 mid PLN przychodéw,
co oznacza blisko 32% wzrostu rdr. Ponad potowe tej kwoty (55%) stanowit e-commerce. Marza
brutto Grupy wzrosta w pierwszym kwartale o ok. 6 p.p. rdr, osiagajac poziom blisko 50%. Jest
to efekt konsekwentnej realizacji strategii biznesowej GO.25, zakladajacej rozwéj modelu
omnichannel, oferty produktowej, logistyki oraz mocna i bliska relacje z Klientem.

— Miniony kwartat to kumulacja wyzwani w zakresie sity zakupowej konsumentéw: echa kolejnej fali
pandemii, wojna w Ukrainie, niesprzyjajgce otoczenie makroekonomiczne — a w szczegoélnosci majgca
wptyw na portfele klientéw wysoka inflacja i rosngce stopy procentowe. Jako Grupa CCC pozostajemy pod
ich nieuniknionym wptywem, ale dzieki zrealizowanym w ostatnich latach inwestycjom, jestesmy na nie
dzisiaj duzo bardziej odporni. Ostatni kwartat pokazat ze nawet w bardzo trudnym otoczeniu biznesowym
potrafimy wypracowywac wzrosty i szybko reagowac na zmieniajgce sie otoczenie zewnetrzne —
powiedzial Marcin Czyczerski, Prezes Zarzadu Grupy CCC. — Oczywiscie liczmy na uspokojenie sytuacji
na rynku i wiekszq stymulacje popytu. Kwieciert byt duzo mocniejszym pod tym wzgledem miesigcem niz
pierwsza potowa kwartatu i mamy nadzieje, Ze ten trend sie utrzyma.

W pierwszym kwartale 2022 roku przychody Grupy CCC wyniosty ok. 1,9 mld PLN, co stanowi wzrost
0 32% rdr. Udziat ze sprzedazy online stanowit 55%, osiggajac tym samym poziom 1 mld PLN (+16%
rdr). Grupa kontynuuje dziatania majace na celu dalsze zwiekszanie udziatu sprzedazy internetowej,
zgodnie z zatozeniami strategii GO.25.

Segment CCC wygenerowat w ubiegtym kwartale przychody w wysokos$ci 790 min PLN, co stanowi wzrost
o przeszto 40% rdr. Sprzedaz w biezacym roku jest o 3% wyzsza w poréwnaniu z przychodami
wypracowanymi przez ten szyld w analogicznym kwartale 2019 roku (tj. nieobarczonym pandemia),
pomimo mniejszej o ponad 3% powierzchni handlowe;.

— Od ponad dwoéch lat sukcesywnie zmieniamy sklepy CCC - dopasowujgc ich powierzchnie i czynigc
Jje coraz bardziej cyfrowymi. Jest to nasza odpowiedZ na zmieniajgce sie oczekiwania Klientéw. Widzimy,
ze ten model sie sprawdza. Dzis sprzedaz z m2, w poréwnaniu z 2019 rokiem, jest wyZsza juz o ok. 30 PLN,
. 0 6% - dodaje Marcin Czyczerski.

Najmtodszy koncept Grupy, HalfPrice, w pierwszym kwartale 2022 r. wypracowat przychody w wysokosci
118 min PLN. Obroty DeeZee w okresie omawianego kwartatu ksztattowaty sie na podobnym
do zesztorocznego poziomie i wyniosty 26 min PLN.

Marza brutto Grupy wzrosta w ubiegtym kwartale 0 5,9 p.p. rdr oraz 2,4 p.p. kdk, osiggajac bardzo wysoki
poziom 49,2%. Na wzrost marzy Grupy w najwiekszym stopniu wptyneta jej poprawa rdr o blisko o 10 p.p.
w segmencie CCC. Zysk brutto na sprzedazy Grupy wyniost blisko 928 min PLN (+50% rdr). Dynamika
kosztow w minionym okresie byta zblizona do tempa wzrostu przychoddw. Nalezy przy tym zaznaczy¢,
ze w ujeciu kdk odnotowano zmniejszenie poziomu kosztow SG&A o ok. 32 min PLN, co przektada sie
na spadek o ok. 3%.
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— Réwnolegle do inwestycji w strategiczny rozwdj, sukcesywnie odbudowujemy rentownosc operacyjng po
pandemii. Pomimo niesprzyjajgcego otoczenia rynkowego, poprawiliSmy wynik operacyjny o 56 min PLN
rdr. W kolejnych kwartatach, bedziemy dalej, konsekwentnie wypracowywac wzrosty — dodaje Kryspin
Derejczyk, Wiceprezes Zarzadu ds. Finansowo-Ksiegowych w Grupie CCC.

Pierwszy kwartat 2022 r. Grupa CCC zakonczyta marza EBITDA na poziomie 5,8%, co stanowi wzrost o 3,4
p.p. rdr).

Grupa MODIVO

W ubiegtym kwartale Grupa MODIVO osiagneta przychody na poziomie 916 min PLN, a jej sprzedaz
wzrosta o 19% rdr. W ostatnim kwartale szyld MODIVO, wygenerowat obr6t na poziomie 162 min PLN
(+69% rdr). W tym samym czasie eobuwie.pl zwiekszyto sprzedaz o ok. 12% rdr, osiagajac przychody w
wysokosci 753 min PLN.

Grupa wypracowata marze brutto na poziomie 43,5%, co stanowi wzrost o 0,4 p.p. rdr. Koszty SG&A
rosty w tempie 35% rdr, a ich dynamika wynikata takze z realizacji projektéw rozwojowych — rozbudowy
logistyki, systemdw wspierajacych sprzedaz, a takze dziatan zwigzanych z wdrozeniem marketplace.
W ujeciu kdk poziom kosztéw spadt o ok. 9%.

— W pierwszym kwartale 2022 r. Grupa MODIVO S.A. osiggneta dwucyfrowy wzrost przychodéw mimo
niekorzystnego wptywu sytuacji geopolitycznej oraz wysokiej bazy zwigzanej z lockdownami z roku 2021.
Szyld MODIVO byt najszybciej rosngcym w catej Grupie CCC. Jednoczesnie konsekwentnie realizujemy
nasz program rozwoju oferty i technologii. Miedzy innymi wkrétce uruchomimy marketplace oraz nowgq
platforme reklamowq dla naszych partneréw, co pozwoli na uzyskanie nowych, wysokomarzowych
przychodéw- powiedziat Damian Zaplata, Prezes Zarzadu Grupy MODIVO.

Grupa MODIVO wypracowata zysk EBITDA w wysokosci 59 min PLN, przy marzy na poziomie 6,4%, co
jest zgodne z zatozeniami strategii GO.25.

GO.25 - konsekwentna realizacja zalozen strategii biznesowej

Pierwszy kwartat 2022 roku w Grupie CCC to dalsze, konsekwentne wdrazanie zatozen strategii
biznesowej GO.25, opublikowanej pod koniec ubiegtego roku. Najwazniejsze z nich to:

e Rozwdj szyldéw: HalfPrice zadebiutowat na 7. rynku, tj. w Stowacji. W Polsce zostato otwartych
16 nowych sklepow. Eobuwie.pl rozpoczeto natomiast swojg dziatalno$¢ w totwie i Austrii.

e Rozwdj Omnichannel: CCC wprowadzito omnichannelowa karte podarunkowa — dostepna we
wszystkich kanatach sprzedazy. Natomiast w Warszawie otworzono niedawno zmodernizowany
salon tego szyldu, w ktorym klienci znajda pierwsza strefe online z kolekcja odziezy marki
Sprandi.

e Rozwdj produktu: Grupa CCC rozpoczeta sezon wiosna-lato’22 poszerzajagc réznorodng,
modowa oferte o debiuty nowych marek wiasnych: SIMPLE, Americanos oraz Togoshi.
Towarzysza im ciekawe i angazujace kampanie marketingowe.

— Zgodnie z GO.25 w pierwszym kwartale 2022 utworzylismy nowy, wazny zespét ,Data&Al Hub”, ktéry
wykorzystujgc zaawansowane rozwigzania analityczne takie jak Predictive analytics, Machine Learning
oraz Al wspiera zarzgdzanie sprzedazq, produktem i operaciami. Wszystko po to, aby optymalizowac
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operacje oraz trafniej diagnozowac oczekiwania naszych Klientéw — dodaje Karol Péttorak, Wiceprezes
Zarzadu ds. Strategii i Rozwoju w Grupie CCC.

Strategia .GO.25: Everything fashion. Omnichannel platform”, dostepna jest
na: https://corporate.ccc.eu/strategia.

*kk

CCC S.A. jest jedna z najwiekszych europejskich spotek w segmencie obuwia. Grupa posiada ok. 90
platform e-commerce i prawie 1000 sklepow w 29 krajach pod markami CCC, eobuwie.pl, MODIVO
i DeeZee. Od maja 2021 r. Spotka poprzez sied sklepodw HalfPrice rozwija sprzedaz réwniez w segmencie
off-price. CCC S.A. jest notowana na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie od 2004 roku.

Wiecej informacji dostepnych jest na: LinkedIn, Twitterze oraz www.corporate.ccc.eu.
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