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Prezentacja wynikéw finansowych po pierwszym kwarta le roku 2009



Grupa NG2
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Najwieksza sie¢ sprzedazy
detalicznej w Polsce

Lider produkcji obuwia
Bardzo dobra skorzanego w Polsce
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Struktura operacyjna Grupy NG2
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Wydarzenia pierwszego kwartatu 2009

NG2

Konsekwentna ekspansja sieci sprzedazy | otwarcie nowych 18
placéwek wtasnych.

Przejecie kolejnych 10 sklepow franszyzowych.
Zakonczenie prac nad finansowaniem obrotowym.

Uruchomienie nowoczesnej zautomatyzowanej sortowni butow
na rozmiary.
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Wydarzenia pierwszego kwartatu 2009 — cdcd. NGZ

= Zmiany w Quazi w zakresie polityki cenowej, produktu,
wizerunku.

= Pozostawienie cen kolekcji wiosennej na poziomie
zesztorocznym.

= Decyzja stanowigca rozsgdny kompromis pomiedzy zachowaniem wysokiej
rentownosci a zwiekszeniem udziatu rynkowego

= Rewelacyjne wyniki sprzedazowe w kwietniu potwierdzajg zasadnosc¢ takiego
kroku

= Zachowanie dodatniej rentowno sci przy bardzo trudnych
warunkach zewn etrznych.

QUAZI
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Co wptyn eto na wyniki pierwszego kwartatu 2009

QUAZI

koszty

BOT

przychody

marza

NG2

Dtugi okres zimnej | Sniezne] pogody
= Sprzedaz gtownie kolekcji jesienno — zimowej
= Niski poziom popytu na obuwie wiosenne

Przeprowadzone remonty 7 sklepow

Bardzo wysoki przyrost ilosci sklepow wiasnych

= 140 sklepéw wiecej na koniec Q1 2009 przektadajacy sie na wzrost
poziomu kosztow statych

Wzrost kosztow najmu powierzchni handlowe;

Trwajgca az do 8 marca wyprzedaz kolekcji jesienno —
zimowe)j

Utrzymanie zesztorocznych cen na kolekcje wiosenng

Korekta marzy na sprzedazy (przejmowanie sklepow
franszyzowych)
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QUAZI

BOT

| kwartat 2008 vs. | kwartat 2009

NG2

Q1 2008 Q1 2009
llosé sklepdw Na koniec kwartatu 316 Na koniec kwartatu 456
witasnych sklepow wiasnych sklepow wiasnych

bardzo ciepty luty i pierwsze mrozna i sniezna pogoda w
warunki tygodnie marca, nawrot zimy styczniu i w lutym, pézna
atmosferyczne pod koniec kwartatu wiosna (ostatnie dni marca)

sprzeda z kolekcji
jesienno -zimowej

do konca stycznia (302 tys.par
w CCC)

do 8 marca (629 tys. par w
CCQC)

sprzeda z kolekcji
wiosennej

od poczatku lutego (100%
udziatu w sprzedazy)

od poczatku lutego (udziat w
sprzedazy do 8 marca wynosit
20 - 50%)

wyprzeda ze

sezon wyprzedazy trwat tylko
do konca stycznia

sezon wyprzedazy do 7 marca

peten sezon

petna wysoka marza sezonowa
od 1 lutego

petha marza sezonowa od 8
marca (nizsza niz w 2008)




Wyniki finansowe - | kwartat 2009

Q1 2008 | Q1 2009
000 PLN | “000 PLN

Przychody ze sprzedazy 138 866 166 700

Zysk (strata) brutto na sprzedazy 70 920 77 132
Marza brutto na sprzedazy 51,1% 46,3%
Koszty sprzedazy 48 918 79 718

Koszty ogoélnego zarzadu 1 981 2 702

EBIT 20 377 7 493

Koszty finansowe 2 371 2 829

Zysk (strata) brutto 18 021 4 702

Zysk (strata) netto 17 110 4 601
Rentownosc¢ netto 12,3% 2,8%

Aktywa razem 425 741 539 200

Zobowiazania i rezerwy na zobowigzania 217 589 240 169
Zobowiazania dlugoterminowe 1 454 112 390
Zobowigzania krotkoterminowe 216 135 127 779

Kapital wlasny 208 152 299 031
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Struktura sprzeda zy wg ilo $ci i kanatow sprzeda zy N G 2

B salony CCC

M sklepy BOTI

W butiki QUAZI

" Franszyza (CCC i Boti)
ENG2do CZECH
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Struktura sprzedazy obuwia wg sezonow Q1 2008 i 2009 —
sklepy wtasne CCC

2008 2009

BLOL OQUAZICCC
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Skonsolidowany zysk netto 2004-202009

NG2
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Przychody ze sprzedazy - placowki
wiasne 2004-2009 (Polska)

NG2
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Przychody ze sprzedazy — salony CCC

2004-2009

NG2
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Przychody ze sprzedazy — sklepy BOTI

2007-2009

NG2
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Przychody ze sprzedazy —butiki QUAZI

NG2
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Przychody ze sprzedazy — sklepy CCC Boty Czech
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Sprzeda z detaliczna 2008/2009

NG2

Przychody ze sprzedazy detalicznej ( min PLN)
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Sprzedaz w porownywalnych salonach
wiasnych CCC

NG2
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Sprzedaz w porownywalnych salonach CCC, butikach
QUAZI i sklepach BOTI — 2009 narastajaco
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Liczba placowek wiasnych a zatrudnienie w
administracji w latach 2006-2009

NG2
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Placowki wiasne NG2

NG2
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Ocena | kwartatu 2009

NG2

Mimo niesprzyjajgcych warunkow zewnetrznych (tak
makroekonomicznych, jak i atmosferycznych) Spoétka
osiggneta ponad 4,6 min PLN zysku netto.

Osiggniety wynik finansowy jest lepszy od zaktadanego w
budzecie (w grudniu 2008).

Przesuniety w czasie popyt spowodowat realizacje istotne;
czesci przychodow | marzy w kwietniu.

Jakosciowe parametry opisujgce sprzedaz potwierdzajg
wysoki popyt na produkty spotki.
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QUAZI

NG2

Perspektywy Spotki na rok 2009

Strategia i rozwo;

= Podtrzymujemy nasze plany ekspansji poprzez rozwoj organiczny

= Otworzymy okoto 130 nowych sklepoéw do konca roku 2009
Przychody

m  Spobitka osiggnie przychody za sprzedazy na poziomie miliarda ztotych

m  Zatlozone wzrosty sprzedazy na sklepach poréwnywalnych sg realistyczne i do
osiggniecia w CCC (10%) i w BOTI (20%)

= Ceny butow w kolekcji jesienno — zimowej zostang podniesione
Dywidenda
m  Zarzad bedzie rekomendowat WZA wyptate dywidendy

= \WZA zostanie zwotane na 29 czerwca 2009

Zysk netto
m  Pesymistyczny scenariusz przewiduje osiggniecie zysku netto na poziomie roku 2008
= | potrocze 2009 powinno zamkna¢ sie wynikiem nieco wyzszym niz | potrocze 2008
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Plany rozwoju sieci detaliczne]

NG2

Dalsza ekspansja sieci detalicznych CCC, BOTI | Qu@aiazi
doprowadzi do | umocnienia
na pozycji absolutnego lidera na rynku obuwniczym w
Polsce. Planujemy otwarcie :

= co hajmniej 32 salonow CCC w Polsce

co najmniej 12 butikdw QUAZI

QUAZI

= co najmniej 75 sklepéw BOTI

co najmniej 13 salondéw CCC w Czechach

Planowana tgczna liczba otwar¢ w 2009 — co najmnie| 132 placowki

BOT
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BOT

Salony CCC
2007 179
2008"  +49

T 208
2009  +32

Docelowo:
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N

RozwoQj sieci sprzedazy detalicznej NG2 NGZ

Sklepy BOTI
20077 66

2008" +76

142

2009" +75

Docelowo: 600 + 300F

e

K//// KANALY DYSTRYBUCJI \\\\‘

CZECHY

Butiki QUAZI
2007 25
2008 " +8
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2009" +12
Docelowo: 100

2007 15

2008  +10
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Projekty o charakterze strategicznym na rok 2009

NG2

m  Decyzja w zakresie budowy nowego centrum logistyczno-
magazynowego.

= (Gospodarka magazynowa prowadzona jest aktualnie z 4 lokalizacji

= Rozwazany jest jeden w petni zautomatyzowany magazyn wysokiego
skitadowania

= |nwestycja moze zostac¢ dofinansowana srodkami z UE.
Rozpoczecie prac nad wyborem nowego systemu
Informatycznego.

= Skala prowadzonej dziatalnosci powoduje koniecznos¢ posiadania
rozwigzania przetestowanego w bardzo duzych spotkach detalicznych

QUAZI

= Zarzgdzanie znakami towarowymi.

= 76 znakow towarowych nie ujetych w bilansie spoiki

= Aktualnie brak optymalnej podatkowo struktury
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BOT

Jak NG2 broni si e przed kryzysem?

NG2

Model biznesowy NG2 jest sam w sobie defensywny — produkty ze sredniej i ni zszej potki
cenowej bedg sie sSwietnie sprzedawac w sytuacji ewentualnej dekoniunktury.

Konserwatywne zarzadzanie i oparcie strategii o rozwoj organiczny i rynek krajowy broni
NG2 przed kryzysem na rynkach swiatowych.

Precyzyjnie ustalony bud zet, szczegdtowo rozliczane i monitorowane koszty.

Menedzerowie w spétce wynagradzani w duzej mierze za realizacje budzetu i poczynione
0oszcz edno sci.

Ciecia kosztéw — przemyslane i poczynione z rozsgdkiem (m.in. catkowicie
zrezygnowali $my z reklamy telewizyjnej ).

Inwestycje nastawione na efektywno $¢ , nowoczesno $¢ i automatyzm procesoéw m.in.
automatyka magazynowa.

Zmiana konceptu biznesowego QUAZI - odejscie od bardzo drogich produktéw, tylko
skoérzanych i tylko z Wtoch. W Quazi w 2009 bedzie miejsce i dla obuwia syntetycznego z
Chin i dla butéw skoérzanych produkowanych w fabrykach polskich.
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Jak NG2 zamierza wykorzystaé kryzys? NG 2

» Grupa NG2 jest swietnie przygotowana do dalszej skutecznej ekspansji i otwierania nowych
lokali przy jednoczesnym generowaniu wysokiej stopy zwrotu dla akcjonariuszy :
— Koszty pod kontrolg

— Bardzo niski poziom zadtuzenia zapewnia niskie koszty odsetkowe i olbrzymie mozliwosci dalszego
rozwoju

— Rosngce parametry efektywnosci sprzedazy
Wysoka marza gwarantujgca wysokg zyskownosc¢

* Przejmiemy klientéw sieci obuwniczych zaliczajgcych sie dotad do sredniej potki —
kokrlltynuuje;my inwestycje w visual merchandising (design i wyglad sklepéw oraz komunikacja
z klientem

QUAZI

Nie planujemy redukc;ji zatrudnienia, wierzymy ze inwestycja w kapitat ludzki sie optaci.

000
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Wskazniki zadlu zenia NG2 S.A. niskie | bezpieczne NG2

U wska znik zadtu zenia kapitatu wtasnego (%) wskaznik zadtuzenia/EBITDA
O

O 1

— 0,5

N 0

< 2008 2009

D 2008 2009 _ _ _

] wska znik pokrycia odsetek zyskiem
: 2008 2009

wskaznik zadtuzenia kapitatu 15

0 0
whasnego (%) 54,9% 54,5%

m 10
wskaznik zadluzenia EBITDA 1,4 1,2

5

wskaznik pokrycia odsetek

; 13,5 3,5
zyskiem 0

B Wskaznik zadtu zenia kapitatu wlasnego = (zobowigzania z tytutu kredytdw, pozyczek ileasingu)/ kapitah?\/ggs§e 2009

Wskaznik zadtu zenia EBITDA = (zobowigzania z tytutu kredytéw, pozyczek i leasingu - cash) / zanualizowany EBITDA

Wskaznik pokrycia odsetek zyskiem = (zysk brutto + koszty z tyt. odsetek od kredytow i leasingu)/ koszty z tyt. odsetek od kredytéw i leasingu




Kurs akcji NG2 a WIG

NG2
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Zmiana kursu akcji od pocz atku 2008 — 14,5%
Zmiana warto $ci WIG od pocz atku 2008 — 45,7%
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NG2

= W listopadzie 2004 Spotka NG2 S.A.weszta na rynek papierow wartosciowych jako spotka CCC S.A.,
od 2 grudnia jest notowana na Warszawskiej GPW

Struktura akcjonariatu

= Glébwnym udzialowcem i zatozycielem Grupy NG2 jest Pan Dariusz Mitek, Prezes Zarzadu NG2 S.A.
»  Pozostali cztonkowie Zarzadu Spotki rowniez sg udziatowcami

= Catkowita liczba akcji: 38 400 000

Leszek Gaszorek

QUAZI

Dariusz Mitek
55,91%

Pozostali
akcjonariusze
25,67%

W dniu 10 i 21 stycznia 2008 Pan Dariusz Mitek nabyt tgcznie 290.000 akcji Spokki,

BOT
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Dziekuje za uwage

NG2 S.A.
Polkowice, ul. Strefowa 6
59-101 Polkowice

NG2

tel.: (076) 845 84 00
Fax: (076) 845 84 00

e-mail: ng2@ng2.pl
Adres www: www.ng2.pl



