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Polkowice, 24 sierpnia 2009 r.

NG2 W | POLROCZU 2009 ROKU:
DOBRE WYNIKI W OBLICZU KRYZYSU, UMOCNIENIE POZYCJI
LIDERA RYNKU

NG2 SA, najwiekszy dystrybutor i wiodacy producent obuwia w Polsce, wypracowat
w | pétroczu 2009 roku przychody ze sprzedazy na poziomie blisko 422,3 min zt, oraz zysk
netto w wysokosci 35,5 min zt. Grupa realizuje plany rozbudowy sieci sprzedazy, ktéra na
koniec | pélrocza skiladata sie juz z tacznie 649 placéwek w Polsce i Czechach, co
oznacza, ze powiekszyta sie w tym czasie o0 62 sklepy.

NG2 planuje dalsza ekspansje sieci sprzedazy, co w konsekwencji doprowadzi do

wzrostu udziatu rynkowego Spétki i umocnienia pozycji lidera rynku obuwniczego w
Polsce.

WYNIKI FINANSOWE NG2 PO | POLROCZU 2009 ROKU

Szczegdtowe dane finansowe NG2 przedstawiajg sie nastepujgco:

w min PLN Zmiana Zmiana
Przychody netto 0
ze sprzedazy 422,3 3323 | +27,1% 252,1 197,2 +27,83%
Zysk operacyjny 46,7 64,0 -27,0 39,2 43,6 -10,03%
Zysk netto 35,5 48,8 -27,3% 30,9 31,7 -2,57%
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W | poétroczu 2009 roku dynamika wzrostu przychodéw ze sprzedazy NG2 przekroczyta
27% w poréwnaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku. Zysk netto zas wyniést
35,5 mIn zt i byt nizszy o ponad 27% od zysku w | potroczu 2008 roku. Takie wyniki
finansowe byly przede wszystkim efektem niesprzyjajacych warunkéw zewnetrznych,
zaréwno makroekonomicznych jak i atmosferycznych, w | kwartale 2009 roku. Mrozna i
Sniezna pogoda w styczniu i w lutym i nadejscie wiosny dopiero pod koniec | kwartatu
spowodowaty, ze popyt na produkty grupy przesunat sie i istotna czes¢ przychodéw oraz
marzy zostaty zrealizowane dopiero w kwietniu tego roku.

| pétrocze 2009 roku to takze wzrost sprzedazy na porownywalnych sklepach:
e CCC: +6,5%
e BOTI: +10,2%
e QUAZI: 5,1%.

Na stabszy niz rok wczesniej wynik netto, pomimo rosngcych przychodéw, istotny wptyw
miaty kursy walut. Spotka ptaci czynsze denominowane w EUR za ponad 60%
wynajmowanej powierzchni handlowej, w EUR i USD dokonuje roéwniez ponad ¥
zakupow. Tymczasem kurs PLN/EUR w | pétroczu 2009 r. byt wyzszy o 28%, a kurs
PLN/USD az o 47% od tego w | pétroczu 2008 r. Jednoczesnie, zgodnie ze strategig
zwiekszania udziatéw rynkowych i umacniania pozycji rynkowego lidera, Spotka podjeta
decyzje o nie przenoszeniu w | poétroczu 2009 r. wyzszych ponoszonych kosztéw na
ceny produktu finalnego dla klienta.

ROZWOJ SIECI SPRZEDAZY

Sie€ sprzedazy NG2 na koniec | pétrocza 2009 roku obejmowata tacznie 649 placowek,
w tym 491 sklepéw witasnych: 237 salonow CCC w Polsce i 32 w Czechach, 181
salonow BOTI oraz 41 butikow QUAZI.

Spoétka planuje dalszy dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy, szczegodlnie wiasnych
sklepow firmowych. W roku 2009 Spoétka planuje otwarcie co najmniej:

e 45 sklepéw pod logo CCC (32 w Polsce, 13 w Czechach)

o 12 butikow QUAZI

e 75 sklepéw firmowych BOTI.

Planowana taczna liczba otwar¢ w 2009 to co najmniej 132 placowki, z czego 62 zostaty
juz otwarte w pierwszych poétroczu.

NG2 planuje takze przejecie w 2009 roku sklepow franszyzowych od dwdch duzych

partnerow.
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Docelowo NG2 planuje posiadac okoto 300 lokali wlasnych i 130 objetych franszyzg pod
logo CCC w Polsce oraz ok. 60 lokali wtasnych tej marki w Czechach oraz 600 sklepéw
wiasnych i 300 franszyzowych pod markg BOTI. Sie¢ butikow QUAZI docelowo ma
sktadac sie ze 100 sklepow.

Liczba sklepéw grupy NG2

Liczba sklepow SIS S
31 marca 2009 30 czerwca 2009

CCC Polska - salony 299 237
wiasne

CCC Polska - franszyza 85 82

CCC Czechy 29 32

QUAZI 34 41

237 257

BOTI (164 — sklepy wiasne, (181 - sklepy wtasne, 76
73 franszyzowe) franszyzowe)
Laczna liczba placéwek 614 649

NG2 W OBLICZU SPOWOLNIENIA GOSPODARCZEGO

Dobre wyniki NG2 po pierwszym pétroczu 2009, osiggniete pomimo kryzysu na rynku
detalicznym, potwierdzaja, ze przyjeta przez Spoétke strategia przynosi rezultaty. Grupa
charakteryzuje sie Scistg kontrolg kosztéw, niskim poziomem zadtuzenia, co gwarantuje
niskie koszty odsetkowe i olbrzymie mozliwosci dalszego rozwoju.

Przed kryzysem na rynkach s$wiatowych NG2 broni konserwatywne zarzadzanie i
oparcie strategii o rozwdj organiczny i rynek krajowy. Spoétka wdraza programy
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oszczednosciowe, m.in. rezygnujgc z reklamy telewizyjnej oraz inwestujagc w
specjalistyczne systemy informatyczne oraz automatyzacje proceséw, m.in. automatyke
magazynowa.

W efekcie, Spotka zamierza wykorzysta¢ obecng sytuacje rynkowg do zwiekszenia
swoich udziatéw rynkowych i umocnienia pozycji lidera na polskim rynku obuwniczym.

W | pétroczu 2009 r. zmienit sie takze koncept marki QUAZI. Grupa zdecydowata sie na
odejscie od bardzo drogich wioskich produktow skorzanych. Oferta Quazi w 2009 roku
rozszerzy sie o produkty syntetyczne z Chin oraz obuwie skérzane produkowane w
Polsce.

,Dobre wyniki NG2 po | pétroczu 2009 roku, odnotowane pomimo kryzysu na rynku
detalicznym, pokazujq, ze konsekwentna realizacja przyjetej strategii okazata sie dla
naszej spotki skuteczng bronig przed kryzysem. Obecng sytuacje rynkows, biorgc pod
uwage atuty jakie mamy w reku — niski poziom zadtuzenia, bronigcy sie przed
dekoniunkturg produkt i pozycje lidera rynkowego — postrzegamy jako Sszanse na
zwiekszenie udziatbw rynkowych i umocnienie, naszej pozycji lidera polskiego rynku
obuwniczego” - powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzadu NG2.

sNa wyniki | pdéfrocza 2009 roku najwiekszy wptyw miaty niesprzyjajgce naszej
sprzedazy warunki pogodowe w | kwartale tego roku, oraz wzrost kursow EUR i USD do
ztotego w poréwnaniu z | pétroczem 2008 roku. Biorgc jednak pod uwage nasze
dotychczasowe wyniki, przewidujemy, ze w catym 2009 roku bedq one zblizone do
zesztorocznych” - powiedziat Piotr Nowjalis, Wiceprezes Zarzadu NG2..

Dodatkowych informacji udzielaja:

Piotr Nowjalis

Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Finansowy, NG2 SA
Tel. (76) 84 58 420

e-mail: piotr.nowjalis@ng2.pl

lwona Sacewicz

M+G

Tel. (22) 625 71 14, 0501 183 386
e-mail: iwona.sacewicz@mplusg.com.pl
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Grupa NG2 jest zdecydowanym liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i jednym z
najwiekszych jego producentoéw w Polsce. W sktad Grupy Kapitatowej NG2 wchodzg NG2 S.A. — spotka
zarzgdzajgca siecig sprzedazy oraz CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia. Sprzedaz
kolekcji prowadzona jest facznie w 649 placowkach pod markami CCC, QUAZI oraz BOTI. Dostawcy
obuwia dla Spétki to zarébwno producenci zagraniczni (przede wszystkim szyjacy na zlecenie NG2
producenci chinscy, jak rowniez producenci wtoscy), krajowi, jak tez wtasne zaplecze produkcyjne. Udziat
Grupy NG2 w bardzo rozdrobnionym rynku producentéw obuwia jest szacowany na 8-10%.
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