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Polkowice, 10 maja 2012
WYNIKI PIERWSZEGO KWARTALU DOBRYM PROGNOSTYKIEM NA  CALY ROK 2012

NG2 SA, najwi ekszy dystrybutor i producent obuwia w Polsce, wypra cowal w | kwartale
2012 roku ponad 2,6 min zysku netto przy przychodac  h ze sprzeda zy na poziomie 256,6
min zt. Zysk na dziatalno $ci operacyjnej wyniést 8,5 min zt, a EBITDA ponad 1 5 min zi
Grupa realizowata plany rozbudowy sieci sprzeda zy, ktéra w pierwszych trzech
miesi gcach zostata powi ekszona o blisko 2,3 tys. m

Podstaw g strategii NG2 na najbli zsze lata jest rozw6j w Polsce, w Czechach i na Stow  acji.
Jednocze snie spotka zamierza rozwija € sie€ sklepoéw franczyzowych w krajach Europy
Srodkowo-Wschodniej. Do franczyzowych sklepéw z logo CCC w Rosji w tym roku
dotacza podobne lokale w kilku krajach naszego regionu m.i n. w Rumunii i na Lotwie.
WYNIKI FINANSOWE NG2 PO PIERWSZYM KWARTALE 2012 RO KU

Szczego6towe dane finansowe NG2 przedstawiajg sie nastepujgco:

w tys. PLN I2I(<)vlv2 Izi(;\ivl Zmiana
Przychody netto o
ze sprzedazy 256 605 184 925 38,7%
Zysk operacyjny 8 465 (-) 1907 -
Zysk netto 2678 (-) 6234 -

W ciggu pierwszych trzech miesiecy 2012 roku Grupa NG2 zanotowata imponujgcg dynamike
wzrostu skonsolidowanych przychodoéw ze sprzedazy. w poréwnaniu z analogicznym okresem
ubiegtego roku przychody wzrosty o ponad 38%. Zysk operacyjny w | kwartale wyniést 8,5 min
zt, a zysk netto ponad 2,6 min zt. Oznacza to znaczacg poprawe w stosunku do | kwartatu
ubiegtego roku, kiedy to Grupa NG2 zanotowata strate zaréwno na poziomie EBIT jak i netto .

Na wyniki pierwszego kwartatu mialo wpltyw wiele czynnikéw, ale najwazniejszym z nich
pozostaje szeroko$¢ i réznorodnosé oferty produktowej. Cieply czwarty kwartat ubiegtego roku
sprawit, ze w magazynach spoiki pozostato sporo produktéw sezonowych, ktére w styczniu i w
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lutym przy typowo zimowej aurze znakomicie sie sprzedawaly. Jezeli dodamy do tego bardzo
dobre przyjecie kolekcji wiosennej i wysokg sprzedaz zanotowang w marcu to otrzymujemy
bardzo pozytywny sygnat prognostyczny na reszte roku.

ROZWOJ SIECI SPRZEDAZY

Sie¢ sprzedazy NG2 na koniec marca 2012 roku obejmowata tgcznie 705 placéwek, w tym 590
sklepéw wiasnych: 301 salonéw CCC w Polsce, 54 w Czechach i 1 na Stowacji, 198 sklepéw
BOTI oraz 36 butikow QUAZI.

Spoétka planuje dalszy dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy, szczegoélnie whlasnych sklepow
firmowych, co doprowadzi do wzrostu udziatu rynkowego i umocnienia pozycji lidera na rynku
obuwniczym. Szacujemy, ze w roku 2012 sie¢ sprzedazy powiekszy sie o blisko 20%.

W grudniu 2011 roku Zarzad NG2 podjgt decyzje o rozpoczeciu ekspansji na rynku stowackim.
Pierwszy sklepy otwarte zostaty juz w marcu, a do konca 2012 powinno by¢ w naszej sieci
sprzedazy 8-10 wiasnych lokali na Stowaciji.

Niezaleznie od planéw rozwoju na rynkach polskim, czeskim i stowackim, w najblizszych latach
GK NG2 zamierza rowniez zaistnie¢ na rynkach Europy Wschodniej. W marcu 2011 otwarty
zostal pierwszy franczyzowy salon CCC w Moskwie, 2 lipca rozpoczagt prace kolejny, réwniez
franczyzowy, a kolejne 3 placowki otworzyly sie w listopadzie i w grudniu. Spétka nie przewiduje
otwierania wtasnych sklepéw, a rozwoj na rynku rosyjskim oparty bedzie o ,czysty” model
franczyzowy. Podobne rozwigzanie przyjeliSmy opracowujac zatozenia rozwoju w innych krajach
Europy Srodkowej i Wschodniej. Takie rozwigzanie pozwala w naszej ocenie minimalizowaé
ryzyko oraz koszty wejscia na nowe rynki.

Liczba sklepéw grupy NG2
Liczba sklepéw Stan_ na Stan na
31 grudnia 2011 31 marca 2012
CCC Polska — salony

wlasne 293 301

CCC Polska — franczyza 49 49

CCC Rosja / Lotwa — 5 6

franczyza
CCC Czechy 52 54
QUAZI 36
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BOTI — sklepy wtasne 216 198
BOTI — franczyza 62 59
taczna liczba placéwek 714 705

PLANY INWESTYCYJNE NG2

Zakonczona zostata inwestycja w nowoczesne, w peini zautomatyzowane centrum
dystrybucyjno-logistyczne. Projekt budowy centrum dystrybucyjnego, ktére ma w przysziosci
obstugiwa¢ ponad tysigc sklepéw zarzgdzanych przez Grupe NG2, wspoétfinansowany jest ze
srodkow Unii Europejskiej w wysokosci ponad 38 min zt w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka.

Dzieki automatyzacji procesébw i zastosowaniu najnowoczesniejszych rozwigzan
z zakresu logistyki i magazynowania, znaczgco zwiekszyla sie przewaga konkurencyjna spoiki,
a koszty obstugi logistycznej ulegng znaczgcemu obnizeniu juz od drugiego kwartatu 2012.

.Pierwszy kwartat to trudny okres dla kazdej detalicznej sp6tki obuwniczej. W ciggu dwoch
pierwszych miesiecy roku spoiki stosujg promocije i rabaty a czes¢ kolekcji sprzedawana jest po
obnizonych cenach. Niskie marze i wysokie koszty state przektadajg sie zwykle na ponoszenie
strat. Ten tradycyjny okres wyprzedazowy trwat w tym roku w Grupie NG2 dtuzej niz zwykle a
skala przecen tez byla wieksza niz zazwyczaj. Mimo to udato nam sie zrealizowac zysk netto w
calym kwartale cho¢ zakladaliSmy przed poczgtkiem roku, Ze pierwsze trzy miesigce
zakoriczymy stratg na poziomie kilku milionéw ztotych. Dobry wynik osiggniety w catym kwartale
zawdzieczamy wysokim przychodom ze sprzedazy osiggnietym w marcu, zrealizowanym w
zasadzie w calosci na sprzedazy obuwia wiosennego. Nasza tegoroczna kolekcja zostata
Swietnie przyjeta przez klientéw, o czym Swiadczy réwniez wysoka dynamika wzrostu sprzedazy
w kwietniu i w maju.

Na najblizsze lata mamy ambitne plany rozwoju. Oprécz wysokiego tempa ekspansji na rynku
krajowym, bedziemy budowac swojg pozycje rynkowg w Czechach i na Stowacji oraz aktywnie
szukac¢ mozliwosci rozwoju w innych krajach Europy Srodkowej i Wschodniej.

Réwnie ambitne plany dotyczg wzrostu sprzedazy w sklepach poréwnywalnych Znaczgco
uatrakcyjniliSmy w tym roku oferte produktowg. Wprowadzamy od lipca do sprzedazy obuwie
sportowe znanych $wiatowych marek. Mamy w sprzedazy juz od sezonu Wiosna/Lato 2012
bardzo atrakcyjng i szerokg oferte butow dzieciecych sygnowanych logo Disney’a. Bardzo
mocno promujemy w tym roku wtasne marki obuwia skérzanego : Lasocki, Lasocki Fashion for
Men, Lasocki Kids oraz Lasocki Young.
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Widzimy juz, ze na pozycjonowanie marki CCC wplynie réwniez kampania reklamowa z
udziatem Anny Przybylskiej i Oliviera Janiaka.

Niezaleznie od planéw ekspansji i dziatan prosprzedazowych absolutnym priorytetem pozostaje
dla nas utrzymanie wysokiej efektywnosci i sprawnosci operacyjnej, sprawnego zarzgdzania
siecig sprzedazy i utrzymania kosztéw na niskim poziomie, czyli w konsekwencji utrzymanie
wysokich marz i wysokiej rentownosci.” - powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzagdu NG2.

Dodatkowych informacji udziela:

Piotr Nowjalis

Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Finansowy, NG2 SA
Tel. (76) 84 58 420

e-mail: piotr.nowjalis@ng2.pl

Grupa NG2 jest liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i najwiekszym jego
producentem w Polsce. W sktad Grupy Kapitatowej NG2 wchodzg NG2 S.A. — spoika
zarzgdzajgca siecig sprzedazy, CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia oraz
NG2 Suisse S.a.r.l., spétka zarzgdzajgca znakami towarowymi . Sprzedaz kolekcji prowadzona
jest tgcznie w ponad 700 placéwkach pod markami CCC, QUAZI oraz BOTI. Dostawcy obuwia
dla Spétki to zaréwno producenci zagraniczni (przede wszystkim szyjgcy na zlecenie NG2
producenci chinscy), krajowi, jak tez wtasne zaplecze produkcyjne. Udziat Grupy NG2 w bardzo
rozdrobnionym rynku obuwia jest szacowany na 16%.
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