Komunikat prasowy

Polkowice, 20 luty 2012

LIDER BRANZY OBUWNICZEJ NOTUJE KOLEJNY REKORDOWY KWARTAL

NG2 SA, najwiekszy dystrybutor i producent obuwia w Polsce, wypracowat w IV kwartale
2011 roku prawie 65 milionow zt zysku netto przy przychodach ze sprzedazy na poziomie
365,6 min z. Zysk na dziatalnosci operacyjnej wyniést 82 min zt, a EBITDA ponad 88,2
min zt. Grupa realizowala plany rozbudowy sieci sprzedazy, ktéra w trzecim kwartale
zostata powigkszona o blisko 5,5 tys. m2.

Podstawg strategii NG2 na najblizsze lata pozostaje rozwoj w Polsce i w Czechach.
Ambitne plany zwigzane s3a réwniez z rynkiem stowackim, gdzie na poczatku drugiego
kwartatu spétka otworzy pierwsze sklepy. Jednoczesnie NG2 zamierza kontynuowacé
rozpoczeta w pierwszym kwartale wspoétprace z franczyzobiorcami z Ros;ji.

Kolejne kraje z regionu Europy Srodkowej sa naturalnym kierunkiem ekspansji dla NG2 w
najblizszych latach.
WYNIKI FINANSOWE NG2 PO CZTERECH KWARTALACH 2011 ROKU

przedstawiaja sie nastepujaco:
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Szczegodtowe dane finansowe NG2

2010 a 2011 2010

Przychody netto

. 320 378 365615 14,12% 1028 559 | 1092460 6,21%
ze sprzedazy

Zysk operacyjny 50 056 82 092 64,0% 160 534 129 119 24,33%

Zysk netto 41 055 64 907 58,10% 117 856 123 689 4,95%

W ciggu 4 kwartatéw 2011 roku dynamika wzrostu skonsolidowanych przychodéw ze sprzedazy
GK NG2 wyniosta jedynie nieco ponad 6% w poréwnaniu z analogicznym okresem ubiegtego
roku. Zysk operacyjny w IV kwartale wyniést jednak az 82 min zt, a zysk netto prawie 65 min zi.
Oznacza to wzrost odpowiednio 0 64% i 58,1% w stosunku do IV kwartatu ubiegtego roku.

Na tegoroczne wyniki wptyw miata wyjgtkowo kaprysna aura. W najzimniejszym i najbardziej
deszczowym od wielu lat lipcu stabo sprzedawaty sie letnie buty. Z kolei wrzesien przyniost
temperatury niespotykanie wysokie, jak na te pore roku. Piekna i ciepta jesien towarzyszyta
nam wiasciwie przez caty czwarty kwartat, znaczgco zmniejszajac sprzedaz butéw zimowych .
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Dlatego spotka uznaje za udane jedynie sezony wiosenny i jesienny.

ROZWOJ SIECI SPRZEDAZY

Sie¢ sprzedazy NG2 na koniec grudnia 2011 roku obejmowata tgcznie 714 placowek, w tym 598
sklepéw wiasnych: 293 salony CCC w Polsce i 52 w Czechach, 216 sklepéw BOTI oraz 37
butikéw QUAZI.

Spotka planuje dalszy dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy, szczegodlnie wiasnych sklepow
firmowych, co doprowadzi do wzrostu udziatu rynkowego i umocnienia pozycji lidera na rynku
obuwniczym. W 2011 roku NG2 pierwotnie planowata przyrost powierzchni handlowej o 10%,
ostatecznie w ciggu roku sie¢ powiekszyta sie o 8,8%.

W grudniu 2011 roku Zarzad NG2 podjagt decyzje o rozpoczeciu ekspansji na rynku stowackim.
Pierwsze sklepy otwarte zostang juz w drugim kwartale tego roku, a do konca 2012 powinno by¢
w naszej sieci sprzedazy 8-10 lokali na Stowacji.

Niezaleznie od planéw rozwoju na rynkach polskim, czeskim i stowackim, w najblizszych latach
GK NG2 zamierza réwniez zaistnie¢ na rynkach Europy Wschodniej. W marcu 2011 otwarty
zostat pierwszy franczyzowy salon CCC w Moskwie, 2 lipca rozpoczat prace kolejny, rowniez
franczyzowy, a kolejne 3 placéwki otworzyty sie w listopadzie i w grudniu. Spétka nie przewiduje
otwierania wiasnych sklepdéw, a rozwdj na rynku rosyjskim oparty bedzie o ,czysty” model
franczyzowy. Takie rozwigzanie pozwala minimalizowaé ryzyko oraz koszty wejScia na nowe
rynki.

Liczba sklepéw grupy NG2

Liczba sklepow Stan na Stan na
30 wrzesnia 2011 31 grudnia 2011
CCC Polska — salony 283 203
wilasne
CCC Polska - franczyza 48 49
CCC Rosja - franczyza 2 5
CCC Czechy 49 52
QUAZI 39 37
BOTI - sklepy wlasne 220 216
BOTI - franczyza 64 62




taczna liczba placowek 705 714

PLANY INWESTYCYJNE NG2

Zakonczona zostata inwestycja w nowoczesne, w pelni zautomatyzowane centrum
dystrybucyjno-logistyczne. Przeprowadzane sg ostatnie testy informatyczne wdrozonego
rozwigzania a spotka juz rozpoczyna wykorzystywanie nowego centrum.

Projekt budowy centrum dystrybucyjnego, ktére ma w przysziosci obstugiwaé ponad tysigc
sklepow zarzgdzanych przez Grupe NG2, wspoffinansowany jest ze srodkéw Unii Europejskiej w
wysokosci ponad 38 min zt w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Dzieki automatyzacji proceséw i zastosowaniu najnowoczesniejszych rozwigzan
z zakresu logistyki i magazynowania, znaczgco zwigkszy sie przewaga konkurencyjna spoétki, a
koszty obstugi logistycznej ulegng znaczgcemu obnizeniu juz od drugiego kwartatu 2012.

~Mimo, iz wyniki czwartego kwartatu byty rekordowo wysokie to jednak dla NG2 wyniki catego
roku sg rozczarowujgce. Za do$¢ nieudany nalezy uzna¢ zaréwno sezon letni jak i zimowy.
Lipcowe deszcze i chtody skutecznie zniechecity klientow do kupowania letnich butéw. Sierpien,
bez znaczgcej poprawy pogody, rowniez nie wpltyngt znaczgco na poprawe sprzedazy. Miesigce
jJesienne, przy bardzo cieptej i pogodnej aurze, pozwolity na wysokg sprzedaz potbutow, obuwia
przejsciowego i botkdw. Natomiast bardzo stabo sprzedawaty sie buty zimowe.

Mimo nizszych od zapowiadanych wynikéw finansowych, nie oceniamy tego roku Zle.
Poprawilismy wynik operacyjny o blisko 25%, a zysk netto , po wytgczeniu transakcji ze znakami
towarowym z roku 2010, wzrést réwniez o ponad 20%.

Na najblizsze lata mamy ambitne plany rozwoju. Oprocz wysokiego tempa ekspansji na rynku
krajowym, bedziemy budowac swojg pozycje rynkowg w Czechach i na Stowacji oraz aktywnie
Sszukac mozliwosci rozwoju w innych krajach Europy Srodkowey.

Roéwnie ambitne plany dotyczg wzrostu sprzedazy w sklepach porownywalnych Znaczgco
uatrakcyjnilismy w tym roku oferte produktowg. Wprowadzamy od lipca do sprzedazy obuwie
sportowe znanych S$wiatowych marek. Mamy w sprzedazy juz od sezonu Wiosna/Lato 2012
bardzo atrakcyjng i szerokg oferte butow dzieciecych sygnowanych logo Disney’a. Bardzo
mocno promujemy w tym roku wfasne marki obuwia skorzanego : Lasocki, Lasocki Fashion for
Men, Lasocki Kids oraz Lasocki Young.

Z pewnoscig na pozycjonowanie marki CCC wptynie rowniez kampania reklamowa z udziatem
Anny Przybylskiej i Oliviera Janiaka. Duze oczekiwania mamy réwniez wobec programu
lojalnosciowego ktoéry uruchamiamy w tym roku.

Niezaleznie od planow ekspansji i dziatan prosprzedazowych absolutnym priorytetem pozostaje
dla nas utrzymanie wysokiej efektywnosci i sprawnos$ci operacyjnej, sprawnego zarzgdzania
siecig sprzedazy i utrzymania kosztow na niskim poziomie, czyli w konsekwencji utrzymanie
wysokich marz i wysokiej rentownosci.” - powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzgdu NG2.
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Dodatkowych informaciji udziela:

Piotr Nowjalis

Wiceprezes Zarzgdu, Dyrektor Finansowy, NG2 SA
Tel. (76) 84 58 420

e-mail: piotr.nowjalis@ng2.pl

Grupa NG2 jest liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i najwiekszym jego
producentem w Polsce. W skftad Grupy Kapitatowej NG2 wchodzg NG2 S.A. — spotka
zarzgdzajgca siecig sprzedazy, CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia oraz
NG2 Suisse S.a.r.l., spétka zarzgdzajgca znakami towarowymi . Sprzedaz kolekcji prowadzona
Jest tgcznie w ponad 700 placowkach pod markami CCC, QUAZI oraz BOTI. Dostawcy obuwia
dla Spoétki to zardbwno producenci zagraniczni (przede wszystkim szyjacy na zlecenie NG2
producenci chinscy), krajowi, jak tez wtasne zaplecze produkcyjne. Udziat Grupy NG2 w bardzo
rozdrobnionym rynku obuwia jest szacowany na 16%.
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