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Komunikat prasowy

Polkowice, 25 lutego 2010 r.

NG2 PO IV KWARTALACH 2009 ROKU:
DOBRE WYNIKI W OBLICZU KRYZYSU NA RYNKU DETALICZNYM
ORAZ UMOCNIANIE POZYCJI RYNKOWEGO LIDERA

NG2 SA, najwi ekszy dystrybutor i producent obuwia w Polsce, wypra cowat po IV
kwartatach 2009 roku przychody ze sprzeda 2y na poziomie ponad 922,7 min z,
oraz zysk netto w wysoko $ci blisko 86,6 min zt. Grupa zrealizowata ambitne p  lany
rozbudowy sieci sprzeda zy, ktéra na koniec 2009 roku sktadata si e juz z tacznie
692 placowek w Polsce i Czechach, co oznacza, ze powiekszyta si @ w tym czasie o
128 sklepow witasnych — 115 w Polsce i 13 w Czechach

NG2 planuje dalsz @ dynamiczn @ ekspansje sieci sprzeda zy, z zamiarem

zwiekszenia w ci agu trzech najbli zszych lat swojego udziatu rynkowego w polskim
rynku obuwia do ponad 20%, z obecnych 12-13%.

WYNIKI FINANSOWE NG2 PO IV KWARTALACH 2009 ROKU

Szczegotowe dane finansowe NG2 przedstawiajg sie nastepujaco:

IV kw. Zmiana I-IV kw.
2008 2009
Przychody netto
ngprze{iaz.y 270,9 2215 | +22,3% 922.7 7543 22.3%
Zysk operacyjny 50,9 32,4 +57,3% 113,3 131,9 -14,1%
Zysk netto 40,0 26,4 +51,4% 86,6 102,5 -15,5%

W ciggu 4 kwartatébw 2009 roku dynamika wzrostu przychodow ze sprzedazy NG2
przekroczyta 22% w poréwnaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku. Zysk netto
zas wyniost 86,6 min zt i byt nizszy o ponad 15% od zysku wypracowanego przez Grupe
w analogicznym okresie ubiegtego roku.
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Ostatni kwartat 2009 roku byt bardzo dobrym okresem sprzedazy dla NG2. Grupa
znaczaco poprawita swoje wyniki finansowe, a pazdziernik byt rekordowym miesigcem
sprzedazy w dotychczasowej historii NG2 - przychody osiggnety warto$¢ 139,1 min zt i
byly wyzsze od ubiegtorocznych az o 43,3%.

W 2009 roku NG2 notowalo systematyczny wzrost sprzedazy na porownywalnych
sklepach:

+ CCC: +5,1%

* BOTI: +9,1%

* QUAZI: +10,1%.

ROZWOJ SIECI SPRZEDAZY

Sie¢ sprzedazy NG2 na koniec 2009 roku obejmowata tacznie 692 placowki, w tym 556
sklepéw wiasnych: 254 salony CCC w Polsce i 38 w Czechach, 213 salonéw BOTI oraz
51 butikow QUAZI.

Spotka planuje dalszy dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy, szczegoélnie wiasnych
sklepow firmowych, co doprowadzi do wzrostu udziatu rynkowego i umocnienia pozyciji
lidera na rynku obuwniczym. W 2010 roku NG2 planuje w sumie otwarcie co najmniej 78
placowek, tj:

* 40 salonéw CCC (30 w Polsce, 10 w Czechach)

e 38 sklepow BOTI.

Docelowo NG2 planuje posiada¢ okoto 1070 sklepéw w Polsce, czyli 400 lokali CCC (w
tym 100 franszyzowych) oraz 500 sklepow markg BOTI (w tym 100 franszyzowych).
Sie¢ salonébw QUAZI docelowo ma sktadac¢ sie ze 100 sklepow. W Czechach Grupa
planuje rozszerzy¢ swojg sie¢ do 70 salonow CCC.
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Liczba sklepow grupy NG2
Liczba sklepow SIEh i SIEN

P 30 wrze $nia 2009 31 grudnia 2009

CCC Polska — salony 236 254
wiasne
CCC Polska — franszyza 79 72
CCC Czechy 33 38
QUAZI 44 51
275 277
BOTI (210 — sklepy wiasne, | (213 — sklepy wtasne,

65 franszyzowe) 64 franszyzowe)

taczna liczba placéwek 667 692

NG2 W OBLICZU SPOWOLNIENIA GOSPODARCZEGO

NG2 zanotowat w 2009 roku dobre wyniki finansowe, pomimo widocznego na rynku
detalicznym kryzysu, co potwierdza, ze przyjeta przez Spoétke strategia przynosi
rezultaty. Grupa charakteryzuje sie $cistg kontrolg kosztow, niskim poziomem
zadtuzenia, co gwarantuje niskie koszty odsetkowe i olbrzymie mozliwosci dalszego
rozwoju. Dodatkowo wysoki kapitat wtasny i bardzo wysoka rentownos¢ gwarantujg
bezpieczenstwo dziatania.

Przed kryzysem na rynkach swiatowych NG2 broni konserwatywne zarzadzanie i
oparcie strategii o rozwo0j organiczny i rynek krajowy. Spoétka wdraza programy
oszczednosciowe, m.in. zamykajgc nierentowne lokalizacje, nie rezygnujac
jednoczes$nie z dziatan reklamowych i marketingowych budujgcych swiadomosé marki, a
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takze inwestujagc w specjalistyczne systemy informatyczne oraz automatyzacje
procesOw, m.in. automatyke magazynowa, ktéra bedzie dostosowana do dynamicznie
zwiekszajacej sie sieci sprzedazy zarzadzanej przez NG2.

W efekcie, Spotka zamierza wykorzystaé obecng sytuacje rynkowg do zwiekszenia
swoich udziatéw rynkowych z obecnych 12-13% do ponad 20% w ciggu najblizszych
trzech lat. Celem strategicznym Grupy pozostaje m.in. dwucyfrowy wzrost sprzedazy na
sklepach poréwnywalnych.

PLANY INWESTYCYJNE NG2

Spotka zamierza w ciggu najblizszych dwoch lat przeprowadzi¢ inwestycje o wartosci
ok. 190 min zt, dzieki ktorym NG2 umocni swojg pozycje lidera rynku obuwniczego w
Polsce. Inwestycje zostang przeznaczone na budowe nowego centrum logistyczno-
dystrybucyjnego wysokiego sktadowania, dalszg rozbudowe sieci sprzedazy oraz
systemow IT.

Najwieksza czes$¢ planowanych inwestycji, tj. 97 min zt, zostanie zainwestowane w
budowe nowoczesnego, zautomatyzowanego magazynu wysokiego sktadowania, ktory
ma w przysztosci obstugiwaé¢ ponad tysigc sklepow zarzgdzanych przez Grupe NG2.
Projekt ten uzyskat dotacje Unii Europejskiej w wysokosci 38,8 min zt w ramach
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Dzieki automatyzacji procesOw i zastosowaniu najnowoczesniejszych rozwigzan z
zakresu logistyki i magazynowania, znaczgco zwiekszy sie przewaga konkurencyjna
spoiki, a koszty obstugi logistycznej ulegng znaczacemu obnizeniu.

Pozostate Srodki zostang wykorzystane na inwestycje, majace na celu dalszg
rozbudowe sieci sprzedazy - otwarcia kolejnych nowych sklepéw oraz przejmowanie
sklepow od tych franszyzobiorcow, ktorzy zadeklarowali takga cheé. Duze mozliwosci
optymalizacji procesow i zwiekszenia rentownosci spotka widzi w zakresie planowania
finansowego i planowania kolekcji. Dlatego tez planuje zainwestowac¢ w nhowy systemem
IT, dzieki ktdremu zarzgdzanie siecig sklepow, zapasami i politykg sprzedazy bedzie
jeszcze bardziej efektywne, co wptynie na zwiekszenie rentownosci Grupy.

~Spotka NG2 odnotowata w 2009 roku dobre wyniki finansowe, wyrézniajgce nas na tle
branzy, co oznacza, ze prawidiowo zareagowaliSmy na spowolnienie gospodarcze i
nasza strategia przynosi wymierne efekty. ZwiekszyliSmy nasz udziat w rynku i
planujemy systematycznie rozwija¢ sie, aby jeszcze bardziej umocni¢ pozycje
niekwestionowanego lidera rynku obuwniczego w Polsce. Planujemy, Zze w ciggu
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najblizszych trzech lat nasz udziat w rynku wzros$nie do 20%. Pomogg nam w tym
rowniez obecne inwestycje, ktore podniosg efektywno$¢ pracy oraz procesow
logistycznych NG2” - powiedziat Dariusz Mitek, Prezes Zarzadu NG2.

.Czwarty kwartat byt najlepszym w calym 2009 roku kwartatem pod wzgledem
sprzedazy, a sam pazdziernik byt miesigcem rekordowej sprzedazy w NG2.
Zdecydowanie poprawiliSmy nasze wyniki finansowe w ostatnim kwartale, jednak wyniki
roczne pozostaty pod wptywem catego trudnego 2009 roku.” - powiedziat Piotr Nowjalis,
Wiceprezes Zarzadu NG2.

Dodatkowych informacji udzielaj a:

Piotr Nowjalis

Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Finansowy, NG2 SA
Tel. (76) 84 58 420

e-mail: piotr.nowjalis@ng2.pl

Iwona Mojsiuszko

M+G

Tel. (22) 625 71 14, 0501 183 386

e-mail: iwona.mojsiuszko@mplusg.com.pl

* * *

Grupa NG2 jest liderem polskiego rynku sprzedazy detalicznej obuwia i jednym z najwiekszych jego
producentéw w Polsce. W skiad Grupy Kapitatowej NG2 wchodzg NG2 S.A. — sp6tka zarzgdzajgca siecig
sprzedazy oraz CCC Factory Sp. z 0.0., zajmujgca sie produkcjg obuwia. Sprzedaz kolekcji prowadzona
jest tgcznie w 667 placéwkach pod markami CCC, QUAZI oraz BOTI. Dostawcy obuwia dla Spokki to
zarbwno producenci zagraniczni (przede wszystkim szyjgcy na zlecenie NG2 producenci chinscy),
krajowi, jak tez wtasne zaplecze produkcyjne. Udziat Grupy NG2 w bardzo rozdrobnionym rynku obuwia
jest szacowany na 12-13%.
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